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Die MHP Hotel AG ist eine griindergefiihrte unabhangige Hotelinvestment- und
Managementplattform. Seit 2012 entwirft und realisiert das Unternehmen innovative Hotel-,
Gastronomie- und Barkonzepte im Premiumsegment.
MHP operiert als partnerschaftliches Bindeglied zwischen Hotelinvestoren und Franchisegebern,

sowie zwischen unseren Hotelgasten und Hotelteams vor Ort.

Die Hotels der Munich Hotel Partners Gruppe befinden sich in Deutschland, Osterreich und der
Schweiz in Top Citylagen — fiir Business- und Stadtereisen. Jedes unserer elf Hotels vertritt die Marke

mit einem einzigartigen und auRergewdhnlichen Gesicht.

Schon seit der Grindung der MHP-Hotelgruppe ist es fir uns eine Selbstverstandlichkeit, unsere
Hotels 6kologisch (E) und nach sozialen Standards (S) zu fihren sowie die MHP Hotel AG im Einklang

mit Grundsatzen guter Unternehmensfiihrung (G) aufzustellen.

Innerhalb unserer Kernaktivitdten — dem Betreiben, der Akquisition sowie der Renovierung von Hotels
und Restaurants — hat MHP den Anspruch, einen Beitrag zur Erreichung der Nachhaltigkeitsziele der

Vereinten Nationen (UN SDGs) sowie des 1,5 Grad Ziels des Pariser Klimaabkommens zu leisten.

Die Ausrichtung unserer Aktivitdten nach diesen ESG-Kriterien war und ist unabdingbarer Teil der

MHP DNA. Auf diesem Fundament ist die MHP ESG Strategie aufgebaut.

Bei MHP steht Nachhaltigkeit im Zentrum unseres Handelns. Als Hotelinvestment- und
Managementplattform agieren wir in einer Branche, der eine wesentliche Rolle bei der nachhaltigen
Entwicklung unserer Gesellschaft zukommt. Ein Zehntel der deutschen Wirtschaftsleistung wird in der

Tourismusbranche erwirtschaftet (WTTC — Travel & Tourism Economic Impact & Trends 2021).

Wir sind der Uberzeugung, dass nur mit einer 6kologisch und sozial nachhaltig aufgestellten
Organisation langfristig wirtschaftlicher Erfolg erzielt werden kann. Daher ist ESG integraler

Bestandteil der Unternehmensstrategie und wird in allen Bereichen unseres Unternehmens gelebt.
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Wertschitzender ,YOU MATTER.“ Partnerschaftliches

Umgang mit der Unternehmens- Handeln

Umwelt philosophie Verantwortungsvolles,

Der wertschatzende Umgang mit Zwei Worte, die uns bei MHP partnerschaftliches und
der Umwelt ist bereits in vielen alles bedeuten. transparentes Verhalten Dbildet
Teilen unserer Hotels verankert die Grundlagen unseres
und wird standig erweitert und nachhaltigen und
ausgebaut. wirtschatftlichen Erfolgs.

Abbildung 1: Unser Unternehmensansatz

Aktuell befinden sich Le Méridien Hotels in Hamburg, Stuttgart, Miinchen und Wien, das Sheraton
Disseldorf Airport Hotel, das Hotel Luc, Autograph Collection, das JW Marriott Hotel Frankfurt, das
Basel Marriott Hotel, der Koenigshof, a Luxury Collection Hotel, Munich sowie das Hotel MOOONS in
Wien im Portfolio der MHP-Hotelgruppe. Hinzu kommt die Er6ffnung des Conrad Hamburg im Jahr
2025 sowie die Er6ffnung des Autograph Collection Hotels im Stuttgarter Schlossgartenquartier im

Jahr 2028.

Seit Ende 2021 ist das Unternehmen durch die Einbringung der Munich Hotel Partners GmbH in die

die heutige MHP Hotel AG im m:access, der Bérse Miinchen notiert.
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HOW FAR WE'VE COME

Unternehmensgeschichte von der Grindung bis zum Bérsengang

GRUNDUNG
Die Munich Hotel Partners GmbH

2012 gegrundet als Munich Hotel Partners GmbH tbernimmt
MHP zwischen 2013 und 2017 finf Le Méridien Hotels in
Hamburg, Frankfurt, Stuttgart, Miinchen und Wien sowie
das Sheraton Dusseldorf Airport Hotel und etabliert sich als
Whitelabel Hotelbetreiber und (Marriott) Franchisenehmer
im Markt.

In allen Hotels werden erfolgreich RenovierungsmaBnahmen
vorgenommen und innovative Gastronomiekonzepte
etabliert

UMFIRMIERUNG

Reverse IPO und Strategiefokussierung

MHP erkannte die Corona Pandemie auch als
unternehmerische Chance fur weiteres Wachstum im
Premiumsegment.

Die Corona Pandemie riss 2020 die gesamte Hotelbranche
in die Krise. MHP entschied sich fir die Flucht nach vorne:
das Unternehmen fokussierte sich auf sein Know-How in del
Entwicklung maBgeschneiderter Vertragsstrukturen bei der
Ubernahme und Repositionierung von bestehenden
Premium- und Luxushotels und nutzte diese
Kernkompetenz, um das Geschaft signifikant auszubauen.
Das Listing an der Borse hat MHP mit der notigen Visibilitat)
Glaubwirdigkeit und finanziellen Schlagkraft ausgestattet,
um weiter aktiv im Markt zu agieren - sowohl als Betreiber
und Co-Investor.

Das Resultat: die Eréffnung und Ubernahme von sechs
neuen Hotels und Hotelprojekten in 2021 und 2022.

ERFOLGSMODELL
Die MHP Hotel AG

Der Hotelbetrieb als Immobilienp&chter und
Franchisenehmer bleibt die Hauptaktivitat der MHP Hotel
AG.

Mit unserer Expertise im Transaktionsbereich und der durch
die Bérsennotierung gewonnenen finanziellen Flexibilitat
hat das Unternehmen eine hervorragende Position als
aktiver Konsolidierer im Hotelmarkt. Daneben ist das
erklarte Ziel von MHP, die Eigenmarke MOOONS nach dem
erfolgreichen Start in Wien weiter auszubauen, als Full-
Services Conversion-Brand im Rahmen einer brown to green
Strategie, und als Co-Investor bei Hotelimmobilien
aufzutreten, wie beim Basel Marriott Hotel und beim Le
Méridien Stuttgart bereits geschehen.

Abbildung 2: Unsere Entwicklung

Ziehen Sie |hre Bahnen in einem der langsten Hotelpools der Stadt im Le Méridien Minchen oder

werfen Sie einen weiten Blick auf die Alster vor den Tiiren des Le Méridien Hamburg. Hoch hinaus geht

es im Sheraton Dusseldorf Airport Hotel, das direkt mit dem Terminal verbunden ist. Entspannung pur

finden Sie im 850 m? SPA Bereich des Le Méridien Stuttgart. Wenn Sie Kunst, Design und Lifestyle

lieben, ist das Le Méridien Wien das beste Quartier fir Sie. ,,no stars — just MOOONS*“ lautet das Motto

im MOOONS Vienna.

Seite 8 von 72


https://www.mhphotels.com/unternehmen/hotels/le-meridien-muenchen/
https://www.mhphotels.com/unternehmen/hotels/le-meridien-hamburg/
https://www.mhphotels.com/unternehmen/hotels/sheraton-duesseldorf-airport/
https://www.mhphotels.com/unternehmen/hotels/le-meridien-stuttgart/
https://www.mhphotels.com/unternehmen/hotels/le-meridien-wien/
https://www.mhphotels.com/unternehmen/hotels/mooons-vienna/

munic}w
Notel
portNers

NATURE
MATTERS.

Im Hotel Luc, Autograph Collection wohnen Sie an Berlins schonstem Platz, direkt am

Gendarmenmarkt. Hoch Gber der pulsierenden Weltmetropole entspannen Sie im JW Marriott Hotel

Frankfurt, einer der Luxusmarken von Marriott International. Perfekte Lage und direkten Anschluss an

das Congress Center bietet das Basel Marriott Hotel. Im Juni 2024 eréffnete der Koenigshof, a Luxury

Collection Hotel, Munich am Stachus, im Herzen der bayerischen Metropole. Hamburg freut sich auf

das Conrad Hamburg, Hiltons erstes Hotel der Luxusmarke in Deutschland, das im Sommer 2025

eroffnet wird. Voraussichtlich im Jahr 2028 ist die Eroffnung des Autograph Collection Hotel im

Stuttgarter Schlossgartenquartier geplant.

Le Méridien Hamburg [ ’ ¥ 3 e Meridien Stuttgartil |
1
: !

- - — - o115 :
- " - 4 s 1 T
Le Méridien Wien Sheratogr®usseidorf Airport

Abbildung 3: Unsere Hotels

Where we aim, Vision: Growing selectively — the MHP way.

Bei allen Expansionsschritten konzentriert sich MHP weiterhin auf attraktive Premiumlagen in
Metropolen. Das Alleinstellungsmerkmal als Whitelabel-Hotelbetreiber im Luxus- und
Premiumsegment, die flexible Vertragsstruktur und die weitreichende Erfahrung ermoéglichen MHP,
Hotels schnell und effektiv ins Portfolio einzugliedern und versprechen wenig kapitalintensives

Wachstum.
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Die MHP Hotel AG wachst mit System — aber auch mit Weitsicht und Ehrgeiz: der Fokus auf A-Stadte
ist gesetzt, dabei jedoch auf das gesamte europaische Ausland ausgeweitet. Auch in Bezug auf
Hotelmarken und Franchisegeber ist die MHP-Gruppe offen, ihr Portfolio mit zusatzlichen Partnern zu

erweitern.

Die nachstehende Grafik zeigt die Beziehung zwischen Hotelmarke, der MHP Hotel AG und den

Immobilieneigentliimern.

A
THE

LUXURY l Managementvertrag
4 —
Corpgenio® LB: BW
r HOTEL
JW MARRI( pr— ‘) Real I.S. "Rg!ﬁ%
AUTOGRAPH : : :
COLLECTION "B Arzteversorgung
HOTELS MARRIOTT Niedersachsen
H RN
st Dii Idorf
/2 MERIDIEN SHERATON I Airport
Franchisevertrag Pachtvertrag
Hotelmarke ¢ MHP Betriebsgesellschaft +——— Immobilieneigentiimer

ggg@ ﬁ\J S b=

Abbildung 4: Darstellung des Geschaftsmodells

Unsere Zentrale befindet sich auf einer gemieteten Birofliche von 560m? am Maximiliansplatz in
Minchen, hier sitzen Teile der AG und Verwaltung. Den zentralen Gesellschaften der MHP-Gruppe
sind 150 Mitarbeiterlnnen zugeordnet, die aber nicht alle regelmaRig am Standort der Zentrale
arbeiten. Im Durchschnitt sind 15 Personen anwesend. Es gibt auf den gemieteten Flachen feste
Arbeitsplatze und eine Reihe von Floating Arbeitsplatzen fiir Mitarbeitende, die gelegentlich in der
Zentrale arbeiten. Ein weiterer Anteil dieser Mitarbeitenden ist in den einzelnen Hotelstandorten
untergebracht, ein verbleibender Anteil arbeitet im Homeoffice. Der Standort wurde im Juni 2023

bezogen.

2.2.1 Zertifizierungsumfang
Die MHP Hotel AG umfasst derzeit 11 Hotels in Deutschland, Osterreich und der Schweiz. Von diesen
Hotels werden im ersten Einflihrungsschritt 7 Hotels und verschiedene Gesellschaften, die an den

verschiedenen Standorten beheimatet sind, der Zertifizierung unterzogen. Die Energieverbrauche
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dieser Gesellschaften sind, da es sich bei den Mitarbeitenden um Personen mit Aufgaben in den
verschiedenen Gesellschaften und reine Verwaltungsarbeitsplatze handelt, der jeweiligen

Liegenschaft zugeordnet.

Das nachstehende Organigramm zeigt den Zertifizierungsumfang, die in der Zertifizierung enthaltenen

Gesellschaften sind mit gelber Fillfarbe kenntlich gemacht.

100% |
v
100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
MHP Hotel MHP Hotsl MHP Hotel MHP Hotel MHP Hotel am e HP Hotel o oHE Hotel
an der Alster GmbH an der Oper GmbH an der Isar Nr.1 GmbH | am Burggarten GmbH Karlsplatz GmbH G
mbH GmbH
£:MERIDIEN -2 Z:MERIDIEN | £ MERIDIEN ~ R AUTOGRAPH
HAMBURG L MERI;BTIEI:! MUNICH VIENNA CONRAD COLLECTION
HOTELS
5% ‘
A4
100% 100% 100% 100% 100% 100% Tempus Holdings 93 S.a.r.l.

Joint Venture Company

MHP Technical MHP Hotel Mooons Operations MHP Hotel MHP Hotel ” 9
Services GmbH YMCS GmbH am Gendarmenmarkt GmbH Alpha GmbH an der Zeil GmbH am Flughafen GmbH 100% 100%

Besitzgesellschaft Hotel am Rhy
T;Q%CO] YMCS i 1"1 A MOOONS [ 4 Hotel Basel Betriebsgesellschaft AG
senvices . preere JWMAR SHERATON

MARRIOTT

BASEL

Abbildung 5: Zertifizierungsumfang
Das EMAS-System wird von der Zentrale aus vorgegeben und gesteuert. Die Vorstdande der MHP Hotel
AG sind auch die jeweiligen Geschaftsfiihnrer der einzelnen Gesellschaften, so dass hier ein
uneingeschrankter Lenkungszugriff sichergestellt ist. Die Gesellschaft befindet sich auf

Wachstumskurs, es sind weitere Neuerdffnungen geplant.

MHPs HOTELPORTFOLIO ALS WHITE-LABEL BETREIBER

. 9 9 Franchise
EROFFNUNG 9
2025 & 2028
>-
= « 4 AUTOGRAPH 9 Co-Investment
=] i M COLLECTION
3 - W MA KOENIGSHOF HOTELS
" o ! MUNICH HAMBURG STUTTGART v MOOONS
el Eroffnungen
&3 4MERIDIEN ZMERIDIEN £ MERIDIEN £ MERIDIE 9
% 2 HAMBURG STUTTGART MUNICH VIENNA
) 9
. W
: A ¢
3 SHERATON MOOONS MARRIOTT
% Duesseldort Alrport Hotel BASEL

Abbildung 6: Standorte und geplante Neueréffnungen
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2.2.2 Vertraglichkeit des Franchisesystems
Die MHP Hotel AG ist der Betreiber der Hotels, die unter Franchise Vertragen betrieben werden. Der

Franchisegeber vereinigt unter seinem Dach verschiedenen Marken, die im nachfolgenden dargestellt

sind.
% & S
2 B EDITION LoXURY W HOTELS x
THE RITZ- CARLTON STREGIS rC'HE:U""‘ JWM/’\R:NOTT
THE D
MARRIOTT )
VACATION DELTA £ MERIDIEN WESTIN
MARRIOTT SHERATON cLussr foreLs
AUTOGRAPH R 23
COLLECTION DESIGN HOTELS RENAISSANCE PORTFOLIO # ®) | m&m
HOTELS HoTELS GAYLORD HOTELS'
FOURA¢ SPRINGHILL @ i :
COURTYARD POINTS SUITES PROTEA HOTELS bdﬂﬁM(‘Ld
BY SHERATON ¥ maRnioTT frerrd
FOUR POINTS . TOWNEPLACE
a | 0 ﬁ W\fxar CITY EXPRESS FLEX Residence in SUITES
e :
O STUDIORES HOMES & VILLAS APARTMENTS Aarrloﬂ Sonder

element

by MARRIOTT BONVEY

Abbildung 7: Marriott Marken, (Quelle: Homepage mariott.com, August 2025)

Alle Hotelmarken im Zertifizierungsumfang gehéren zu der Marriott Gruppe, so dass auch vom
Franchisegeber gruppenweit eine einheitliche Managementpraxis zur Anwendung kommt. Die ESG-
Aktivitaten der Marriott-Gruppe unterstitzen an dieser Stelle unsere eigenen Bestrebungen. Ndhere

Informationen hierzu finden Sie unter Uber Marriott International | Unternehmensinformationen.

Seite 12 von 72


https://www.marriott.com/de/marriott/aboutmarriott.mi

munic}w
Notel
portNers

NATURE
MATTERS.

Mitten im Geschehen, immer dabei, schnell an Ort und Stelle. Wer im Le Méridien Miinchen die
Fenster 6ffnet, lasst Erholung, Erlebnis und das vergniigte Flair der bayerischen Landeshauptstadt ins
Hotelzimmer. Durch die zentrale Lage, direkt gegeniiber des Minchner Hauptbahnhofs, ist das Le
Méridien Miinchen auf kurzen Wegen erreichbar — hin mit den 6ffentlichen Verkehrsmitteln, fuBlaufig
zum Oktoberfest oder das MUCA — Museum of Urban and Contemporary Art. Deutschlands erstes
Streetart-Museum UnlockArt™ ist Partner des Hotels — der Eintritt fiir Gaste des Le Méridien Miinchen
geschenkt und Mitarbeiter profitieren von regelmaRigen exklusiven Flihrungen durch das Museum

und seine Pop-Up Konzepte.

Abbildung 8: Le Méridien Miinchen

Lebendig, griin und minchnerisch-herzlich ist es auRerdem direkt am Miinchner Hauptbahnhof. Der
begriinte Innenhof des Hotels ist Platz, um zusammen zu kommen — in der sommerlichen Au Soleil
Lounge oder im Biergartes des Restaurants Irmi bei Modern Munich Kitchen. Einzigartige Ruhe finden
Gaste trotz der zentralen Lage in 381 eleganten Zimmern mit stylischem Interieur und Designer-

Mobeln. Neun moderne Tagungsraume bieten Raum fiir Inspiration flr bis zu 140 Personen.

Le Méridien Miinchen

Zahl der Zimmer 381 Stilick
Veranstaltungsraume 9 Stiick
Restaurant 1 Stlck
Bar 1 Stlick
Bauflache ca. 2.200 m?
Mitarbeitende ca. 115 Personen
Spa-Bereich 750 m?

Tabelle 1: Le Méridien Miinchen, 2024
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Hamburg ist das Tor zur Welt — das Tagungshotel Le Méridien 6ffnet ein weiteres Fenster. Das Hotel
an der Alster bietet einen atemberaubenden Blick auf das Wasser, der zu jeder Tages- und Nachtzeit
in seinen Bann zieht. Der neu er6ffnete Anbau mit 4 Konferenz Etagen und einzigartiger Aussicht auf
die Aullenalster garantiert ,Meetings (and work!) with a view” in 5 Board Rooms, 6 Tagungsraumen
und einem Ballsaal - alle mit bodentiefen Fenstern direkt zur AuBenalster.
Gemeinsam mit dem grofRen Ballsaal im Erdgeschoss des Hotels bieten die Tagungs- und
Veranstaltungsraume Platz flir bis zu 300 Personen — und genau Inspiration, die sich Gaste und
Kollegen wiinschen. Neben Tagungen kénnen die Rdume auch fir individuelle Feiern oder Messen

gebucht werden.
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Abbildung 9: Le Méridien Hamburg

Weiteres Highlight (nicht nur) fir Tagungsgaste: die Rooftopbar des HERITAGE Hamburg, direkt auf
dem Dach des Tagungszentrums. Hier klingt ein erfolgreicher Tag mit Sonnenuntergang tber der

Alster aus — Hamburg, wie es sein soll.

Le Méridien Hamburg

Zahl der Zimmer 285 Stlck
Veranstaltungsraume 15 Stiick
Restaurant 1 Stilick
Bar 2 Stlick
Bauflache ca. 1.700 m?
Mitarbeitende ca. 140 Personen

Tabelle 2: Le Méridien Hamburg, 2024
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Die 293 Zimmern und Suiten des Le Méridien Stuttgart sind zum Wohlfiihlen gemacht. Ein groRer Spa-
Bereich auf 850m? mit Saunas, Pool und Dampfbad lassen die Welt vergessen und die Seele in

absoluter Erholung schweben.

Abbildung 10: Le Méridien Stuttgart

Ein groRziigiger Fitnessbereich steht den Gasten im Le Méridien Stuttgart sieben Tage die Woche,
rund um die Uhr, zur Verfligung. Platz zum Spazieren oder Joggen ist direkt nebenan im
angrenzenden Schlossgarten, der grinen Mitte Stuttgarts. Die Nahe zum Hauptbahnhof ermoglicht

eine kurze Anbindung an weitere Ausflugs- oder Shoppingziele.

Le Méridien Stuttgart

Zahl der Zimmer 293 Stiick
Veranstaltungsraume 13 Stiick
Restaurant 1 Stiick
Bar 1 Stiick
Bauflache ca. 2.800 m?
Mitarbeitende ca. 110 Personen
Spa-Bereich 850 m?

Tabelle 3: Le Méridien Stuttgart, 2024
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Ein einzigartiges Hotel an einem einzigartigen Ort: Direkt verbunden mit dem Terminal liegt das
Sheraton Disseldorf Airport Hotel an der Landebahn und bietet 198 Zimmer zum Erholen und
Wohlfiihlen. Und das in absoluter Ruhe dank exponierter Lage und Schallisolierung. Auf dem Dach des
Parkhauses P3 schaut man auf ringsum 10.000 m? Grinflache. Auf der Sommerterrasse Deck 5 kdnnen
Gaste die Sonne genieBen und am schon angelegten Teich die heimlichen Stars des Hauses, die
hoteleigenen Schildkréten beim Sonnenbad beobachten.
Airline Crews, Layover, Kreuzfahrtgaste — so individuell und international, wie die Gaste des Hauses
sind auch seine Mitarbeiter. Passionierte Servicekiinstler und herzliche Gastgeber an einem ganz

besonderen Arbeitsplatz.

Abbildung 11: Sheraton Diisseldorf Airport Hotel

Das Restaurant Otto serviert lokale und internationale Kiiche zum Frihstlick, (Business) Lunch und
Dinner — die kiihlen Drinks kommen aus der Lobby Bar und werden im Sommer am liebsten auf der
Sonnenterrasse genossen. Fir erfolgreiche Meetings sorgt das Sheraton Disseldorf Airport Hotel in

17 flexiblen Tagungsraumen mit Tageslicht fir bis zu 100 Tagungsgaste.

Sheraton Diisseldorf Airport

Zahl der Zimmer 195 Stlck
Veranstaltungsraume 17 Stiick
Restaurant 1 Stilick
Bar 1 Stlick
Bauflache ca. 8.800 m?
Mitarbeitende ca. 55 Personen

Tabelle 4: Sheraton Diisseldorf Airport Hotel, 2024
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Das elegante Boutiquehotel der Autograph Collection liegt im Herzen Berlins. Von hier aus kann man
den Gendarmenmarkt und den Franzdsischen Dom bewundern, sowie den preullischen Stil und
modernen Komfort in den 75 Zimmern und 17 Suiten erleben. Im Restaurant HERITAGE Berlin bietet
das Hotel Luc, Autograph Collection neben einem exquisiten Frihstlicksbuffet ebenfalls ein

ausgewogenes Lunchangebot sowie innovativ interpretierte Klassiker am Abend.

Abbildung 12: Hotel Luc, Autograph Collection

AulRerdem verfligt das Hotel Luc, Autograph Collection (iber ein einzigartiges Atrium, das sich als
exklusive Location fir bis zu 50 Personen eignet. Ob Privatfeiern, Tagungen oder Firmenevents, das
Hotel Luc, Autograph Collection stellt kreative Catering-Optionen zur Verfiigung, welche stets auf die
Wiinsche unserer Gaste abgestimmt sind. Das Atrium kann zudem mit dem Delphinium verbunden
werden — einem modernen Event- und Veranstaltungsraum mit einem beeindruckenden,

beleuchteten FuBboden. Das Hotel wurde im Februar 2022 er6ffnet.

Hotel Luc, Autograph Collection

Zahl der Zimmer 92 Stiick
Veranstaltungsraume 1 Stiick
Restaurant 1 Stiick
Bar 1 Stiick
Bauflache ca. 1.300 m?
Mitarbeitende ca. 50 Personen
Spa-Bereich Fitness und Sauna

Tabelle 5: Hotel Luc, Autograph Collection, 2024
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Das JW Marriott Hotel Frankfurt ist ein Luxushotel im Herzen der pulsierenden Stadt und bietet alle
Annehmlichkeiten der Luxusmarke von Marriott International, die von den Prinzipien der Achtsamkeit
inspiriert sind. Nur einen Schritt von der schnellen und hektischen Welt entfernt, verbindet das
hochmoderne Luxushotel Menschen, Kulturen und Erfahrungen in einer warmen und einladenden

Atmosphare, die ein tiefes Geflihl des Wohlbefindens vermittelt.

Abbildung 13: JW Marriott Hotel Frankfurt

Im Sommer 2024 wurden alle Zimmer und Suiten renoviert, nun folgen die 6ffentlichen Bereiche: die
Lobby sowie die Veranstaltungs- und Meetingraume erhalten ein neues Design. Das Restaurant und
die Bar werden komplett neugestaltet und im Friihjahr 2025 mit siidamerikanischem Konzept als
GRETA OTO Frankfurt neu eréffnet. Ein Eye Catcher wird hierbei die neue Treppe sein, die die Bar mit

dem Restaurant auf der ersten Etage verbindet. Das Hotel wurde im April 2022 er6ffnet.

JW Marriott Hotel Frankfurt

Zahl der Zimmer 218 Stiick
Veranstaltungsraume 6 Stiick
Restaurant 1 Stiick
Bar 1 Stiick
Bauflache 986 m?
Mitarbeitende ca. 100 Personen

Tabelle 6: JW Marriot Frankfurt Hotel, 2024
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Der Koenigshof Munich heilt seine Gaste mit 106 Zimmern, darunter 49 Suiten, und dem
lateinamerikanischen Signature Restaurant GRETA OTO Munich mit aulRergewdhnlichem

Panoramablick willkommen.

Abbildung 14: Koenigshof Munich

Am Stachus finden alle einen Ort, an dem die moderne Architektur auf bayerische Traditionen trifft.
Im Koenigshof Munich finden Gaste einen Riickzugsort mit erstklassigem Service am Puls der Zeit einer

Weltmetropole. Das Hotel wurde 2024 eroffnet.

Koenigshof Munich

Zahl der Zimmer 106 Stiick
Veranstaltungsraume 1 Stiick
Restaurant 3 Stlck
Bar 1 Stiick
Bauflache ca. 1.200 m?2
Mitarbeitende ca. 75 Personen
Spa-Bereich Fitnessbereich

Tabelle 7: Koenigshof Munich
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Unsere ESG-Strategie basiert auf drei Saulen.

Bei MHP sehen wir uns in der Verantwortung und in der Lage, durch verantwortungsvolles Betreiben
unserer Hotels zu den Pariser Klimazielen beizutragen. Der wertschatzende Umgang mit der Umwelt
und unsere Verpflichtung zum Schutz der Umwelt ist bereits in vielen Projekten unserer Hotels

verankert. Wir erweitern diesen standig und bauen diese Saule zukiinftig noch starker aus.
Die Schwerpunkte unserer Aktivitdten liegen auf folgenden Bereichen:

1. Reduzierung des 6kologischen FuBabdrucks der MHP-Hotels
a. Treibhausgasemissionen (CO,-FuBabdruck)
Die Reduzierung von Treibhausgasemissionen ist der entscheidende Hebel der weltweiten
Anstrengungen zur Erreichung von Klimaneutralitat. Wir verbessern unsere Datenerfassung in den
verschiedenen Handlungsfeldern kontinuierlich und ermitteln auf Basis von etablierten Methoden,
wie der ISO 14064 oder dem GHG-Protocol, unsere direkten und indirekten Emissionen in CO,

Aquivalenten.

b. Wasserverbrauch

Der Umfang des Wasserverbrauches ist ein zentrales Thema in der Hotelindustrie. MHP hat bereits
vielfaltige Initiativen zur Reduzierung des Wasserverbrauches implementiert. Dazu gehort der
Einbau wassersparender Gerate, wie zum Beispiel wassereffiziente GeschirrspilstraBen in vielen
unserer Restaurantkiichen, sowie die Verwendung von Regenwasser zur Bewdsserung der Garten.
Dariiber hinaus werden wir in Zukunft den Wasserverbrauch fiir die gesamte Gruppe ermitteln und

weitere Reduzierungsmallnahmen umzusetzen.

c. Abfall

Die Minderung der Abfallmenge wird bei MHP bereits in unterschiedlichen Formen umgesetzt.
Dies beinhaltet die Reduzierung von Lebensmittelabfdllen, sowie die Moglichkeit in unseren
Restaurants aufbereitetes Leitungswasser als Alternative zu Wasser aus Flaschen zu bestellen.
Getrdanke an den Bars werden bevorzugt in Pfandflaschen und anstatt in Getrdankedosen
angeboten. Darliber hinaus werden wir eine einheitliche Messung des Abfallvolumens fiir die

MHP-Hotelgruppe einflihren und Initiativen zur weiteren Reduktion implementieren.
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d. Verwendung lokaler Produkte

Bei MHP achten wir darauf, dass in unserer Gastronomie auch lokale Produkte und die lokale
Wertschépfungskette verwendet werden. Neben einem zentralen Beschaffungsanteil haben die
Hotels hierfiir standardmaRig die Moglichkeit 30% des Einkaufsvolumens selbst zu vergeben. Zum
Beispiel wird als Beitrag zur Senkung des 6kologischen FuBabdruckes unserer Hotels immer zuerst
ein lokales Wasser, oft auch normales gefiltertes und ggfs. gesprudeltes Trinkwasser, an unseren
Bars serviert. Erst auf Nachfrage des Gastes werden andere Marken mit langeren Transportwegen

bereitgestellt.

In unseren Hotels in Wien werden ausschlieBlich 6sterreichische Bio-Weine serviert. In den Hotels
in Stuttgart und Frankfurt geniefen Gaste Honig von den hoteleigenen Bienen. Die Bienenvdlker

leben auf den Dachern der Hotels.

. Steigerung der Energieeffizienz

a. Energieverbrauch

Zur Steigerung der Energieeffizienz wird der Energieverbrauch unserer Hotels zentral erfasst und
ein Konzept zur Minderung des Verbrauches erstellt. Bereits jetzt verfliigen viele
Gemeinschaftsflachen (iber intelligente Beleuchtungssysteme. Die Beleuchtung wird sukzessive

auf LED-Lampen umgestellt, Saunazeiten passen wir der taglichen Nutzung an.

b. Erneuerbare Energien
Um unsere Hotels moglichst ressourcenschonend zu betreiben, streben wir eine Erhéhung des
Anteils erneuerbarer Energien an. Dies beinhaltet - soweit méglich - die Umstellung auf Okostrom.

Der Einbau von Photovoltaikanlagen ist in Verhandlung mit den Verpachtern.

. Kreislaufwirtschaft

a. Recycling
Die Forderung von Recycling in den Hotels, sowie Initiativen zur Erh6hung der Recyclingquote sind
ebenfalls Bestandteil der MHP ESG-Strategie. Milltrennung findet in den MHP-Hotels nicht nur in

den Restaurants, sondern auch in den Gastezimmern und im Back Office Bereich statt.
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b. Plastik

Die Reduzierung des Plastikverbrauches in den Hotels hat fiir MHP schon lange hohe Prioritat. Zum
Beispiel verwenden wir keine Plastikverpackung fiir Bademantel und Hausschuhe. In einigen
unserer Hotels haben wir in den Badezimmern Einwegflacons durch gréRere Spender aus
recyceltem Plastik ersetzt. Darliber hinaus haben wir eine Informationsbroschiire mit Tipps und

Ideen zur Vermeidung von Plastik im Alltag fiir die Mitarbeiter entwickelt.

You Matter. Zwei Worte, die uns bei MHP alles bedeuten. Achtsamkeit und Wertschatzung sind bei
MHP zentral und gelten fir alle Menschen, die mit unseren Hotels in Verbindung stehen. Das

Wohlbefinden aller Beteiligten ist Dreh- und Angelpunkt unseres Handelns.
Dazu gehoren:
1. Wohlbefinden und Wertschdtzung unseres Gegeniibers

You Matter. ist fiir uns bei MHP eine Haltung. Eine Haltung, die wir gegenliber unseren Gasten ebenso
wie gegenlber unseren Mitarbeitenden einnehmen: Jede und jeder Einzelne ist uns wichtig und wird

in seiner ganzen Personlichkeit wahrgenommen.

Unseren Gasten gegenliber bedeutet das, dass sie im Mittelpunkt unserer taglichen Arbeit stehen. So
schaffen wir von MHP, eine rundum positive Erfahrung flr unsere Gaste wahrend ihres Aufenthaltes

in den Hotels der MHP-Gruppe.

Unsere Mitarbeitenden sind unser Unternehmen. Nur, wenn sie sich wertgeschatzt fihlen und in einer
guten Teamatmosphére arbeiten, flihlen sich auch unsere Géaste bei uns wohl. Die direkte Beteiligung
der Mitarbeitenden am Unternehmenserfolg, z.B. durch Aktienpramien, ist Ausdruck dieser

Wertschatzung. Alle Mitarbeitenden haben bei uns unbefristete Vertrage —von Anfang an.
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2. Aus- & Fortbildung

Wir bieten unseren Mitarbeitenden attraktive Mdoglichkeiten fir ihre Weiterentwicklung an. Zum
einen bilden wir Auszubildende und Studierende in verschiedenen Bereichen der MHP-Hotels aus.
Zum anderen stellen wir unseren Mitarbeitenden ein breitgefachertes Angebot an fachlichen

Weiterbildungsmoglichkeiten zur Verfligung.
3. Diversitdt und Vielfalt

Diversitat und Vielfalt sind charakteristische Merkmale der Hotelindustrie und in der MHP-
Unternehmenskultur tief verankert. Wir bieten allen Mitarbeitenden die gleichen Chancen. You
Matter. gilt unabhadngig von Alter, Behinderung, ethnischer Herkunft, Geschlecht, Nationalitat,

Religion, sexueller Orientierung oder Weltanschauung. Equal Pay ist eine Selbstverstandlichkeit.
4. Lokales soziales Engagement

Seit ihrem Bestehen sind unsere Hotels in lokalen sozialen Projekten eingebunden. Durch die
Einbettung der Hotels in die stadtische Infrastruktur sind wir Teil der 6rtlichen Gemeinschaft. Dieser
Verantwortung sind wir uns bewusst. You Matter. bezieht sich auch auf die Menschen in unserem
weiter gefassten sozialen Umfeld, deswegen unterstiitzen wir schon seit geraumer Zeit vielfdltige

soziale Projekte an den einzelnen Standorten der MHP-Hotels.

Verantwortungsvolles, partnerschaftliches und transparentes Verhalten als Hotelbetreiber,

Arbeitgeber und Investoren bildet die Grundlage unseres nachhaltigen wirtschaftlichen Erfolgs.
Folgende Bereiche geh6ren zu unserem ESG Schwerpunkt Partnerschaftliches Handeln:
1. Partnerschaftliches Verhalten & Transparenz

MHP setzt in allen Bereichen auf partnerschaftliches Verhalten und Transparenz im Austausch mit

unseren Mitarbeitenden, Gasten, Partnern und Franchisegebern, insbesondere in

e derinternen und externen Kommunikation,
e der Ausarbeitung unserer Vertrage sowie

e der Gestaltung unserer Kooperationen
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2. Gute Governance Strukturen

Gute Governance Strukturen bilden das Fundament der vertrauensvollen Zusammenarbeit, sowie

unseres nachhaltigen wirtschaftlichen Erfolgs.

a. Organisationsstruktur

MHP verfigt von Anfang an Uber eine klare Organisationsstruktur mit eindeutigen
Zustandigkeiten. Hierzu zahlen die zentrale Steuerung der strategischen Ausrichtung der Gruppe
sowie Dienstleistungen wie IT und Technik, Buchhaltung und Controlling, Vertrieb und Revenue
Management sowie Hotel-Baumanagement. Operativ sind die einzelnen Hotels dezentral
organisiert. Human Resources ist sowohl in den Hotels als auch zentral organisiert und

veranstaltet zum Beispiel hotellbergreifende Mitarbeiteraktionen.

b. Aufsichtsrat & Investoren
Durch den regelmaRigen Austausch mit dem Aufsichtsrat und unseren Investoren wird die
laufende Geschaftstatigkeit von MHP liberwacht. Dadurch wird der konstruktive und transparente

Dialog inner- und aullerhalb der Geschaftsflihrung sichergestellt.
3. Verantwortungsvolles Handeln

Als griindergefiihrtes, mittelstandisches Unternehmen sind wir in der Lage, langfristig orientiert zu
agieren.  Unternehmerisches und  verantwortungsvolles Handeln  bestimmen unsere

Unternehmenskultur. Wir verpflichten uns zur Einhaltung unserer bindenden Verpflichtungen.

a. Transparente Eigentiimerstruktur

Die Transparenz Uber unsere Haupteigentiimer, die gleichsam Geschaftsflihrer der MHP-Gruppe
sind, bildet eine starke Basis flr verantwortungsvolles Handeln. Das Bekenntnis der
Grindungspartner zu einer langfristigen Haupteigentiimerschaft ist Ausdruck ihrer Verpflichtung

eine nachhaltige und zukunftsorientierte Hotelgruppe aufzubauen.

b. Compliance Richtlinien
Einheitliche Compliance Richtlinien fir alle MHP-Hotels bilden den Rahmen fir
verantwortungsvolles Handeln. Die Erarbeitung eines MHP-Standards, der lber die gesamte

Gruppe hinweg implementiert wird, ist Teil der ESG-Strategie.

c. Anti-Korruption und Geldwasche-Pravention
Anti-Korruption und Geldwaschepravention sind fir MHP-Teile des taglichen Geschafts. Bereits

heute fiihren wir ausfiihrliche Know- Your-Customer (KYC) Checks bei allen Geschaftspartnern
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durch. Die MHP-Richtlinien werden immer weiter ausgebaut und professionalisiert, um unserer
Verantwortung gegeniiber Mitarbeitern, Investoren und Kooperationspartnern gerecht zu

werden.

Die MHP ESG-Strategie dient als Leitbild und langfristige Vision fiir all unsere Aktivitaten, nicht nur in
Bezug auf Nachhaltigkeit, sondern insgesamt fiir die Ausrichtung unserer Hotels und unseres

Unternehmens. Diese Strategie wird die MHP-Gruppe liber die kommenden Jahre begleiten.

Der nachste Schritt in diesem Prozess ist die Erarbeitung von Initiativen und Konzepten in den
Bereichen, die bisher weniger stark im Fokus standen. Aber auch die Schwerpunkte, in denen wir
bereits gut aufgestellt sind, entwickeln wir stetig weiter und bauen sie aus. Dies ist der Anspruch, den
wir bei MHP an uns selbst haben - eine kontinuierliche Verbesserung in all unseren

Wirkungsbereichen.

Das Umweltmanagementsystem wurde zentral flr alle deutschen Hotels eingefiihrt. Die Methoden
und Ziele werden wir auch auf unsere anderen Hauser, welche aullerhalb des Zertifizierungsumfangs
sind, ausdehnen. Diese werden wir sukzessive in das zertifizierte Umweltmanagementsystem

integrieren.

Die Steuerung erfolgt zentral durch den Vorstand und die zustandigen Vizeprasidenten. Zur

Unterstlitzung des Systembetriebs haben wir einen Umweltmanagementbeauftragten ernannt.

In den Hotels haben wir sogenannte Green Teams eingerichtet, die unsere Nachhaltigkeitsaktivitaten
vor Ort vorantreiben. Diese Teams verknlpfen wir regelmaRig in einem (bergeordneten Green

Council, so dass ein gelenkter und geordneter Wissenstransfer und Erfahrungsaustausch gegeben ist.

Die Aktivitditen werden durch den Vorstand gesteuert, dabei unterstiitzen die einzelnen
Vizeprasidenten und General Manager. Die oberste Leitung stellt die entsprechenden Ressourcen

bereit und motiviert die einzelnen Personen in den Teams und Standorten.

Aus den jeweiligen Green Teams nehmen ein oder mehrere Mitarbeitende im ibergeordneten Green
Council teil. Dieses trifft sich derzeit in jedem Quartal. Die zentrale Verwaltung mit Asset-
Management, Finance, Marketing und weiteren Abteilungen nimmt ebenfalls am Green Council teil

und berichtet direkt an die oberste Leitung. Unterstlitzt werden diese Tatigkeiten von einem
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Umweltmanagementbeauftragten, der die verschiedenen Gruppen fachlich unterstitzt und ebenfalls

an die oberste Leitung berichtet. Das nachfolgende Organigramm zeigt den prinzipiellen Aufbau.

mumic%
hotel Vorstand
partners 4
R Managementteam
i Umweltmanagementbeauftragter
Green Council
'

Green Teams

YMCS

(I
i

£ MERIDIE £ MERIDIEN .

HAMBURG MUNICH JW M

;&L"' SHERATON 4 MERIDIEN

STUTTGART

Abbildung 15: Organisation EMAS-System

Unser System mit den Prozessen, Herausforderungen und Partizipationsmaoglichkeiten machen wir fir
alle Mitarbeitenden im Unternehmen in unserer internen Plattform Hotelkit im Intranet sichtbar. Wir
haben unsere Verfahren auf Basis der vorhandenen Prozesse eingefihrt, so dass von Beginn an eine

hohe Identifikation und Akzeptanz fiir das EMAS-System gegeben ist.

Technische Dienste, Einkauf und Hotel Management arbeiten eng zusammen, um einen optimalen
Betrieb der Liegenschaften zu gewadhrleisten, sowie bei der Auslegung von neuen Anlagen das

Optimum an technischer Ausstattung fur die Umwelt zu installieren.

Die Hotelimmobilien sind nicht im Besitz der Gesellschaft, so dass es hier gerade im Bereich der
Technik immer wieder zu Schnittstellen und erforderlichen Abstimmungen mit den
Immobilieneigentlimern kommt. Einerseits verantwortet der Inhaber gewisse Wartungs- und
Instandsetzungsthematiken, Uber die uns in der Folge nicht direkt Informationen vorliegen,
andererseits ist flr eine ganze Reihe von MalBnahmen die Zustimmung des Immobilienbesitzers
erforderlich. Die Gruppe hat hier mit der Einsetzung einer eigenen Vice-President Stelle reagiert, die

den aktiven Dialog zwischen Gesellschaft und Immobilienbesitzer strukturiert und férdert.
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Die folgenden Punkte stellen unsere wesentlichen Umweltaspekte dar. Die Beeinflussbarkeit dieser

hangt haufig aber auch von unseren Partnern, e.g. den Immobilienbesitzern, ab.
4.1.1 Energie

Der Energieeinsatz ist sowohl ein direkter als auch ein indirekter Umweltaspekt.
Direkter Energieeinsatz:

Der direkte Anteil entspringt aus unserer Nutzung von Energie am Standort, eine eigene
Energieerzeugung an den Standorten existiert nicht. Davon ausgenommen sind Notfallversorgungen
fiir Notlicht und Brandschutz. Deren Betrieb obliegt aber Uberwiegend der Verantwortung der

Immobilienbesitzer.
Indirekter Energieeinsatz:
Der indirekte Anteil umfasst die Themenfelder:

e An-und Abreise von Gdsten

¢ An-und Abreise von Lieferanten

e  Energieaufwand fir Dienstleistungen, primar hier Waschereien
e Erzeugung von Gltern zur Hotelausstattung

e Erzeugung von Lebensmitteln

4.1.2 Emissionen

Bei den Emissionen gibt es (iberwiegend indirekte Emissionen, die im direkten Kontext zur
Energienutzung stehen. Nur ein Hotel in der Gruppe heizt mit Erdgas, alle anderen Hotels werden mit
Fernwarme/kalte versorgt. Emissionen wie Larm oder Licht spielen im betrieblichen Geschehen keine
wesentliche Rolle. Emissionen entstehen auch durch die Kiltetechnik, hier stellen wir durch

regelmalige Wartung einen moglichst umweltschonenden Betrieb sicher.

Indirekte Emissionen entstehen auch durch die indirekte Energienutzung. (s.o.)
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4.1.3 Wasser
Auch im Bereich Wasser gibt es direkte und indirekte Umweltaspekte.
Direkte Wassernutzung:

Der direkte Umweltaspekt ist der Einsatz von Wasser in unserem Hotel, der sich aufteilt in Wasser fiir
Hygiene und Sanitar, sowie Wasser fir Reinigungszwecke. Die Wassernutzung fiir andere betriebliche

Zwecke, (z.B. Befeuchtung) ist dagegen gering.
Indirekte Wassernutzung:
Die indirekte Wassernutzung findet iberwiegend im Bereich der Waschereien statt.

Eine interne Wasseraufbereitung findet nicht statt, das Abwasser wird ins kommunale Abwassernetz

gegeben.

4.1.4 Abfall

Abfall ist ein Gberwiegend direkter Umweltaspekt. Er Iasst sich trennen in Wertstoffe und Abfall, sowie
in organische Abfélle (Food Waste). M6bel werden lGberwiegend am Ende Ihrer Nutzungsdauer in die

Sekundarnutzung abgegeben (Unterkiinfte, Pensionen, etc.).
Im Bereich der Wertstoffe handelt es sich im Wesentlichen um:

e  Papier und Verpackungsmaterialien

e  Blechdosen

e  Kunststoffe aus Flaschen und Verpackungen
e Glas

Restmiill entsteht (iberwiegend bei der Zimmernutzung und durch teilgenutzte Verbrauchsgiiter.
Im Bereich der organischen Abfille kénnen zwei wesentliche Fraktionen unterschieden werden:

e Food Waste
e  Fette aus dem Kiichenbereich, incl. Fettabscheider

4.1.5 Gefahrstoffe

Direkter Einsatz von Gefahrstoffen:

Der Einsatz von Gefahrstoffen als direkter Umweltaspekt ist Uberwiegend durch hygienische

Anforderungen an einen Hotelbetrieb erforderlich. Hierbei handelt es sich Gber um Reinigungsmittel
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und ggfs. um Desinfektionsmittel fir verschiedene Anwendungen. An Notfalleinrichtungen gibt es

Ublicherweise einen Dieseltank zum netzunabhangigen Betrieb der Sprinklerpumpen.
Indirekter Einsatz von Gefahrstoffen:

Als wesentlicher indirekter Umweltaspekt ist hier der Chemikalieneinsatz in den Waschereien zu

nennen.

4.1.6 Bodennutzung und Biodiversitat

Direkter Umweltaspekt:

Hier gibt es nur den direkten Umweltaspekt durch die genutzte Immobilie. Keine der Anlagen verfiigt

Uber groRere Freiflachen. Es gibt hier keinen wesentlichen indirekten Umweltaspekt zu benennen.

Die nachstehende Tabelle zeigt die Bewertung der wesentlichen Umweltaspekte, diese fuBt auf einer
wesentlich detaillierteren Matrix. In dieser Analyse stellen wir die Umweltaspekte im Kontext der
Stakeholder mit lhren Chancen und Risiken dar. Aufgrund der gleichen Prozesse an unseren
Standorten kann dies Matrix fiir alle Standorte (bis auf die Zentrale) in gleicher Weise angewandt

werden.

Klassifizierung Umweltrelevanz

_ Hohe Umweltrelevanz; unmittelbarer Handlungsbedarf
B
(@

Mittlere Umweltrelevanz; Uberwachung und mittelfristiger
Handlungsbedarf

Geringe Umweltrelevanz; nur Beobachtung

Klassifizierung Steuerbarkeit

_ Kurzfristig ist ein relativ grofSes Steuerungspotential vorhanden

Il Umweltaspekt ist nachhaltig zu steuern, jedoch erst mittel bis langfristig

Steuerungsmoglichkeiten sind fiir diesen Umweltaspekt nicht, nur sehr
11 langfristig oder nur in der Abhangigkeit von Entscheidungen Dritte
gegeben

Tabelle 8: Gewichtung der Umweltaspekte
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Umweltaspekt

Art des

Betroffene Bereiche im
L | Prozesse

Umweltauswirkung im
!

Risiken/Chancen

(A, B, C) | keit (I, 11, 111)

Aktivitat

Kennzahl zur Bewertung

Nutzung von Strom

Direkt und Indirekt

Hotel und Verwaltung

Verursachen von CO,
Emissionen

Klimawandel, Aktzeptanz

Einkauf Griinstrom

Umgesetzt 2025

Stromverbrauch / Ubernachtung

Verursachen von CO,

Eingiff in Steuerung,

Nutzung von Strom fiir Kalteezeugung Direkt Réumlichkeiten c Kimawandel Akizeptanz i Laufend
Emissionen o
Nutzung von Strom fir Kilteezeugung Direkt Kiihlgerate Verursachen von CO; | o andel, Aktzeptanz 1 Eingiff in Steuerung, Laufend
Emissionen Anderung Verhalten
Eingriff in die
E‘“‘Z“"g von Strom flir Direkt Ventiatoren und Pumpen | Verrsachenyon CO; |y andel Aktzeptanz 11 Steuerung/ Laufend
imatisierung/Heizung Emissionen o
Nutzung von Strom fiir Licht Direkt Réumlichkeiten Verursachen von €O, | yjimawandel Aktzeptanz 1] Gerétetausch Laufend
: . Verursachen von CO, Geratetausch/
Nutzung fir Strom IT und Medien Direkt Verwaltung und Gaste e Kiimawandel Akizeptanz B 1 Andenmg Verralten Laufend
Nutzung von Strom fur Geréte und Direkt Betrieh und Géiste Verursachenvon GOy | o netorg - T Gerétetausch/ Lautond
Anderung Verhalten
Nutzung von Wérme zur Beheizung Direkt und Indirekt Réumlichkeiten Verursachen von CO; | yjimaandel, Aktzeptanz n Eingiff in Steverung, Laufend Wiérmeeinsatz/Ubernachtung
Anderung Verhalten
Nutzung von Warme zur Direkt Dienstleistung Verursachen von €O | oy andel Aktzeptanz n Eingiffin Steuerung, Laufend
Anderung Verhalten
Emissionen aus Energieerzeugung Strom Indirekt Hotel und Verwaltung Verursachen von CO; | jimawandel, Aktzeptanz Anbieterwechsel Umgesetzt CO2/Ubernachtung
Emissionen aus Energieerzeugung Warme Indirekt Hotel und Verwaltung Verursachen von €O | ;o andel Aktzeptanz m Verbrauchsreduktion Laufend CO2/Ubernachtung
Emissionen aus Gastereisen Indirekt Hotel Verursachen von €O | iy andel Aktzeptanz n Incentive Programm Laufend
Emissionen von Lieferantenreisen Indirekt Hotel Verursachen von CO; | i andel, Aktzeptanz B 1 Bevorzugung lokale Laufend
Lieferanten
ins Abwasser Direkt Hotel g Auswahl Mittel und Laufend
Akizeptanz
Verénderu Wasserknapphett Einsatz
Wassernutzung Hotel Direkt Hotel g pphelt; 1 wassersparender Laufend Wassereinsatz/Ubernachtung
Wasserkdrper Akizeptanz as
Wassernutzung Dienstieister Indirekt Hotel [ Lieferantenauswahl Laufend
anderung Akizeptanz
Anfall Wertstoffe Direkt Hotel B 1 Einkaufsstrategie Laufend
] Einkaufsstrategie/An
: Vefigbarkeit;
Abfal Direkt Hotel Ressourcenverbrauch gebotsgestaltung/Nut Laufend AbfallUbernachtung
Kostenvorteil
Chemikalien Direkt Hotel Umweltbelastung Wasserbelastung; Auswahl Chemikalien Laufend
Akzeptanz
Chemikalien Indirekt Di L Wasserbelastung; B 1 Auswahl Lieferanten Laufend
Akzeptanz
Bodennutzung,
Bodennutzung/Biodiversitat Direkt Hotel Umweltnutzung beeintréichtigung © Minimafinahmen Laufend nicht dynamisch, nicht sinnvoll
Biosphére
; Auswahl hochwertige ) -
Ressourcen Investitionsgiiter Direkt Hotel Verfgbarkeit und B Giiter, Nutzung Laufend Langfristig, wenig Korrelation mit
Kosten; P i Ubernachtungen
Refurbished
Ressourcen Verbrauchsmaterial Direkt Hotel Ressourcennutzung Verfligbarkeit und Angebotsgestaltung, Laufend Ressourcenaufwand/
Kosten; Aktzeptanz Einkaufsstrategie Ubernachtung

Tabelle 9: Gewichtung Umweltaspekte

Die Kontextbestimmung des Hotels wurde in Zusammenarbeit mit der zentralen Organisation

durchgefiihrt. Auch wenn jedes der Hauser, bedingt durch die vorgegebene Struktur und Lage, einen

unterschiedlichen Kontext haben kann, gleichen sich diese Unterschiede durch die Aquivalenz der

Prozesse und Tatigkeiten in den Hauptmerkmalen sehr stark.

Inhalte der Kontextanalyse sind:

e |dentifikation der Stakeholder

e Identifikation der Umweltaspekte

e Unterteilung der Umweltaspekte in direkte und indirekte Umweltaspekte

e  Zuordnung zu den Stakeholdern

e Erstellung Matrix Umweltaspekte

Die Kontextanalyse wurde in Anlehnung an die Erfordernisse der CSRD-Richtlinie erstellt und mittels

einer Auswertung lber die betriebswirtschaftlichen Zahlen, Daten und Fakten verifiziert, durchgefiihrt

und dann abgeglichen.
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Der erste Teil der Erfassung wurde im Rahmen einer Kontextanalyse fiir die bevorstehenden CSRD-
Berichterstattung erarbeitet. Hierzu wurde ein Workshop durchgefiihrt, in dem die als wesentlich zu
betrachtenden Stakeholder erarbeitet wurden. Dabei kam der sogenannte Stakeholder-Kompass zur
Anwendung, den die nachstehende Abbildung zeigt.

Kapitalmarkt

Aktionare
Analysten

Image/Reputation

Investor Relations

Beschaffungsmarkt Absatzmarkt

Personal- Unternehmens- und

kommuni- Kommunikations- Werbung/

Lieferanten
kation kultur Produki-PR

Mitarbeiter

Kunden
Handel

uoneindsay/ebew|
uoneinday/abe)|

PR/ Pressearbeit/
Lobbying

Image/Reputation

Akzeptanzmarkt

Medien
Politik

Abbildung 16: Stakeholderkompass

Im Ergebnis dieser Analyse ergab sich die folgende Tabelle, hier im Auszug dargestellt.

ntfikation der Ej
Nr Intern / Extern Stakeholder Legitimitat Potenzielle Macht Dringlichkeit Sug(:::::;nz
1 Extern Hotelgédste Business & MICE 4,01 4,55 4,52 4,36
2 Extern Buchungsdienstleister 4,03 4,5 4,1 4,21
3 Extern Franchise Partner 4,02 4,1 4,06 4,06
4 Extern Aktiondre & Investoren 4,04 4,9 3,04 3,99
5 Extern Hotelgdste Leisure 2,98 4,4 4,5 3,96
6 Extern Hotel- & Immobilieneigentiimer 4,03 4,1 3,53 3,89
7 Extern Externe Gaste F&B und SPA 3,07 4,5 4,07 3,88
8 Intern Management und Geschaftsfihrung 2,54 4,85 4,1 3,83
9 Extern Staatliche Organe / Aufsichtsbehérde 4,95 4,2 2,03 3,73
10 Intern Mitarbeiter Operative 2,53 4,03 3,57 3,38
11 Intern Mitarbeiter Commercial 2,52 4,05 3,52 3,36
12 Extern Versicherungen 4,04 3,15 2,03 3,07
13 Extern Verbande/ Gewerkschaften / Betrieb: 4,03 3,04 2,01 3,03
14 Extern Externe Partnerfirmen/ Mitarbeiter 3,01 3 3,02 3,01
15 Extern Lieferanten 3,04 2,95 3,03 3,01
16 Intern Mitarbeiter HR/ Recruiting 2,51 2,07 3,02 2,53
17 Intern Mitarbeiter IT, Eng., Technik 2,53 2,043 3,01 2,53
18 Extern Immobilieninvestoren 2,02 3,03 2,05 2,37
19 Extern Banken 3,01 2,023 2,03 2,35
20 Extern Hotel Fachmedien & Social Media 1,03 1,98 2,04 1,68
21 Extern Kapitalmarkt Medien 1,05 1,97 2,03 1,68
22 Extern Lokale Community 0,98 1,96 2,02 1,65

Tabelle 10: Stakeholder
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Die Methode fiir diese Tabelle ist niedergelegt in der Tabelle Stakeholderanalyse MHP. Bei den lokalen
Behorden und der lokalen Community unterscheiden sich die einzelnen Ansprechpartner, strukturell
ist jedoch eine ausreichende Vergleichbarkeit der einzelnen Standorte gegeben. Das liegt auch daran,
dass keines der Hotels in einer besonders umweltrelevanten Lage (z.B. in einem Naturschutzgebiet)

angesiedelt ist. Alle Hotels befinden sich im stadtischen Bereich.

Die Ist-Analyse basiert auf den Daten der Buchhaltung und Aufschreibungen unserer Standorte.

Wir legen als unser Ausgangsjahr flr die zukinftigen Betrachtungen das Jahr 2024 fest, bei der

Darstellung als prozentuale Daten setzen wir den Wert von 2024 auf 100%.

Malgebliche Bezugsbasis fir die Kennzahlen ist die Anzahl der Géaste, die Anzahl der belegten Zimmer
und insbesondere im Bereich FOOD Waste die Anzahl der Gedecke:
Anzahl Gaste:
Gast ist die Person, die im Hotel (ibernachtet, es wird unabhadngig von der individuellen
Verweildauer an jedem Tag die Anzahl der anwesenden Géaste bestimmt. Diese Daten sind die
wesentliche BezugsgroRe fir alle allgemeinen Kennzahlen.

Anzahl belegter Zimmer:
Die Anzahl der belegten Zimmer differiert von der Anzahl der verkauften Zimmer, da auch interne

Mitarbeiter oder Dienstleister fiir die Liegenschaft untergebracht werden. Da viele der Kennzahlen
eine hohe Abhdngigkeit von der tatsachlichen Auslastung aufweisen, stellt dies aus unserer Sicht
die bessere Basis fur Kennzahlen dar. Auch diese Zahl wird taglich bestimmt.

Anzahl Gedecke:
Die Anzahl der Gedecke eignet sich insbesondere als Basis fiir eine Beurteilung der Performance

im Handlungsfeld Food & Beverage.
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Mit diesen drei Basiswerten bietet sich eine gute Beurteilbarkeit unserer Prozesse, die nachstehende

Tabelle stellt die Entwicklung in % dar.

Entwicklung der BezugsgrofRen vs. Basisjahr 2024

Einheit 2022 2023 2024
Anzahl Gaste [%] 66,8 85,2 100,0
Belegte Zimmer [%] 71,0 88,3 100,0
Anzahl Gedecke [%] 57,3 84,2 100,0

Tabelle 11: Entwicklung der Bezugsgréen

Entwicklung der BezugsgroRen vs Basisjahr 2024
120%
100%
80%
60%
40%
20%

0%
Anzahl Gaste Belegte Zimmer Anzahl Gedecke

m2022 12023 @ 2024

Abbildung 17: Entwicklung der BezugsgréRen

Die Abbildung zeigt eine sehr erfreuliche Entwicklung bei der Anzahl der Gaste, der belegten Zimmer
und der Gedecke Uber die letzten drei Jahre, die zum einen auf die Er6ffnung neuer Hotels als auch

auf die Steigerung der Belegungs- und Géastezahlen je Hotel zurtickzufiihren ist.

Im folgenden Kapitel werden die Verbrauchszahlen und die entsprechenden Kennzahlen dargestellt.

6.1.1 Energie

Als Energietrager kommen bei uns:

. Strom
. Fernwarme

e Erdgas
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zum Einsatz. Bis auf das Hotel in Diisseldorf werden alle Hauser mit Fernwarme beheizt, in Disseldorf

kommt Erdgas zum Einsatz. In einigen Hausern werden geringe Mengen Gas im Kichenbereich

eingesetzt.

Bis auf den Koenigshof Munich wurde im Rahmen der rechtlichen Verpflichtung nach dem EDL-G ein

Energieaudit nach DIN EN 17463 durchgefiihrt. Die Kalteerzeugung basiert in allen Hausern bis auf den

Koenigshof Munich, der mit Fernkalte versorgt wird, auf Kompressortechnik.

Energieverbrauch pro Gast

Verbrauch pro Gast (G) Einheit 2022 2023 2024
Warme [kWh/G] 30,5 25,7 24,5
Strom [kWh/G] 32,6 26,6 24,2
Energie gesamt [kWh/G] 63,1 52,3 48,6
Tabelle 12: Energieverbrauch pro Gast
Die nachste Tabelle stellt die Entwicklung in % dar.
Energieverbrauch pro Gast vs. Basisjahr 2024
Verbrauch pro Gast Einheit 2022 2023 2024
Warme [%] 124,5 105,0 100,0
Strom [%] 135,0 110,0 100,0
Energie gesamt [%] 129,7 107,4 100,0

Tabelle 13: Energieverbrauch pro Gast vs. Basisjahr 2024

Energieverbrauch pro Gast vs Basisjahr 2024
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Warme Strom
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Abbildung 18: Energieverbrauch pro Gast in %
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Energieverbrauch pro belegtem Zimmer
Verbrauch pro belegtem

Zimmer (b2) Einheit 2022 2023 2024
Warme [kWh/bZ] 41,7 36,1 35,6
Strom [kWh/bZ] 44,8 37,4 35,2
Energie gesamt [kWh/bZ] 86,5 73,5 70,8

Tabelle 14: Energieverbrauch pro belegtem Zimmer

Die nachste Tabelle stellt die Entwicklung in % dar.

Energieverbrauch pro belegtem Zimmer vs. Basisjahr 2024
Verbrauch pro belegtem

Zimmer (bz) Einheit 2022 2023 2024
Warme (%] 117,2 101,3 100,0
Strom (%] 127,1 106,1 100,0
Energie gesamt [%] 122,1 103,7 100,0
Tabelle 15: Energieverbrauch pro belegtem Zimmer vs. Basisjahr 2024
Energieverbrauch pro belegtem Zimmer vs Basisjahr 2024
140%
120%
100%
80%
60%
40%
20%
0%

Warme Strom Energie gesamt

m2022 m2023 2024

Abbildung 19: Energieverbrauch pro belegtem Zimmer vs. Basisjahr 2024

Zu erkennen ist, dass der Energieeinsatz erfolgreich gesenkt werden konnte.

6.1.2 Wasser/Abwasser

Der Wasserverbrauch ist einer der Kernindikatoren in der Hotelbranche. Wir arbeiten in allen Hotels

kontinuierlich daran den Wasserverbrauch zu senken. Dies geschieht vor allen Dingen durch
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technische MaRnahmen, wie den Einbau von wassersparenden Armaturen. Wir erfillen hier die

Kriterien der Green Key Zertifizierung.

Wasserverbrauch vs. Basisjahr 2024

Wasserverbrauch Einheit 2022 2023 2024
Wasserverbrauch [%] 62,2 84,1 100,0
Wasserverbrauch pro Gast [%] 93,2 98,7 100,0
Wasserverbrauch pro belegtem Zimmer [%] 87,7 95,3 100,0

Tabelle 16: Wasserverbrauch vs. Basisjahr 2024

Wasserverbrauch vs. Basisjahr 2024
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20%
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Abbildung 20: Entwicklung Wasserverbrauch und Kennzahlen

Der Wasserverbrauch hat sich im Betrachtungszeitraum verschlechtert. Es gibt verschiedene mogliche

Ursachen, die aber nicht einzeln zu dieser Verschlechterung gefiihrt haben:

e Verdanderungen im Nutzerverhalten der Gaste mit Ende der Corona Pandemie
e Einzelereignisse in den Hotels wie Wasserschdaden und unplanmaRiger Austausch von

Wasserbecken im Wellness- und Technikbereich

Der Effekt der Umriistung der Armaturen in verschiedenen Hotels wird hierdurch tberlagert.

6.1.3 Abfall

Die Abfdlle und Wertstoffe werden Uber die entsprechenden Verwertungssysteme der einzelnen
Standorte entsorgt. In allen Hausern sind Aktionen in Durchfiihrung das Abfallaufkommen zu

verringern. Das umfasst MaRnahmen im Bereich der Nutzung von Kunststoffen und Papier. Ein

besonderer Schwerpunkt liegt derzeit auf der Verringerung von Food-Waste, hier sind bereits in
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einigen Hausern Kl gestiitzte Erfassungssystem (KITRO) installiert, mit denen bereits in einigen

beteiligten Hotels Einsparungen in einer Hohe von gréRer 20% erreicht werden konnten.

Abfall vs. Basisjahr 2024

Einheit 2022 2023 2024
Restmiill [%] 40,8 62,0 100,0
Papier [%] 92,0 89,3 100,0
Glas [%] 36,5 70,0 100,0
Speiseabfille [%] 67,7 98,1 100,0
Fettabscheider [%] 83,0 103,0 100,0
Verpackung [%] 70,2 101,3 100,0
Sperrmiill [%] 310,2 472,9 100,0
Metallschrott (%] 28,6 57,1 100,0
Gemischte Bau- und Abbruchabfille (%]
zur Sortierung ° 83,8 175,0 100,0
Summe [%] 63,8 87,7 100,0

Tabelle 17: Abfallbilanz

In der Tabelle ist zu erkennen, dass die Mengen insgesamt zunehmen. Bei den sehr unregelmaRig
anfallenden Fraktionen Sperrmiill, Metallschrott und Bauabfille sind die Schwankungen aufgrund von
Renovierungsarbeiten zu erklaren. Ein weiterer Effekt auf die Zahlen ist die Er6ffnung von Hotels im
Jahr 2022 und eines Hotels im Jahr 2024. Da die Hotels in den Er6ffnungsjahren regelmaRig in die
Betriebspraxis finden miissen und die Auslastungen noch unter denen der etablierten Hauser liegt,

kommt es auch hierdurch zu Abweichungen.

Kennzahlen Abfallentwicklung vs. Basisjahr 2024

Einheit 2022 2023 2024
Abfallmenge gesamt [%] 63,8 87,7 100,0
Abfall pro Gast [%] 95,6 102,8 100,0
Abfall pro belegtem Zimmer [%] 89,9 99,3 100,0
Food Waste pro Gast [%] 101,3 115,1 100,0
Food Waste pro Gedeck [%] 118,1 116,5 100,0

Tabelle 18: Entwicklung Abfallkennzahlen

Die Abfallmenge pro Gast konnte von 2023 auf 2024 reduziert werden, wahrend Sie pro belegtes

Zimmer eher stagnierte.

Seite 37 von 72



munic}w
Notel
portNers

NATURE
MATTERS.

Besonders gut zu erkennen sind aber die Erfolge unseres besseren Food-Managements, hier werden

signifikante Verbesserungen erreicht. Das zeigt auch die nachstehende Grafik.

Kennzahlen Abfallentwicklung vs Basisjahr 2024
120%
100%

80%
60%
40%
20%

0%

Abfallmenge gesamt

Abfall pro Gast

Abfall pro belegtem
Zimmer

Food Waste pro Gast

Food Waste pro Gedeck

m2022 =2023 © 2024

Abbildung 21: Kennzahlen Abfallentwicklung in %

6.1.4 Materialeinsatz

Unser Materiaeinsatz gliedert sich in vier wesentliche Bereiche:
e  Hotelausstattung
e  Food & Beverage
e Wartung und Instandhaltung

e Verbrauchsmaterialien

Diese Warengruppen werden nur bedingt als Mengen oder Masse erfasst, so dass eine Darstellung
der Einsatzmengen nicht trivial oder so auch nicht moglich/sinnvoll ist. Wir haben uns im ersten Schritt
entschieden, den Materialeinsatz als Index darzustellen und die Erfassung, da wo méglich und sinnvoll,
zu entwickeln.

Ein Beispiel dafiir ist unser Food Managementsystem, hier ermitteln wir in den ersten Hotels mithilfe
von Kl und Kamerasystemen den Food-Waste, so dass wir dann eine Kennzahl bilden kénnen. Diese

Systematik fiihrte dann auch zu einer konkreten Zielsetzung in unserem Umweltmanagementsystem.
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Materialeinsatz vs. Basisjahr 2024

Einheit 2022 2023 2024
Ersatzbeschaffungen FF&E [%] 30,5 96,5 100,0
Wartung und Reparaturkosten [%] 65,3 82,9 100,0
Wareneinsatz F&B [%] 65,5 85,8 100,0
Wareneinsatz Sonstige [%] 64,6 76,0 100,0

Tabelle 19: Wareneinsatz in %

Materialeinsatz vs. Basisjahr 2024
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Abbildung 22: Materialeinsatz vs. Basisjahr 2024
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6.1.5 Emissionen
Die wesentlichen durch die Unternehmen verursachten Emissionen sind direkte und indirekte CO;
Emissionen. Die nachstehende Tabelle stellt die Zahlen in Bezug auf die Gastezahl dar.

Emissionen pro Gast

Emissionen pro Gast Einheit 2022 2023 2024
CO; aus Energienutzung [kg/Gast] 15,9 16,3 15,3
Methan [g/Gast] 0,0 0,0 0,0
Distickstoffoxid [g/Gast] 0,0 0,0 0,0
HFKW/FKW [kg/Gast] 2,2 1,1 2,5
Stickstofftriflourid [g/Gast] 0,0 0,0 0,0
Schwefelhexafluorid [g/Gast] 0,0 0,0 0,0
Schwefeldioxid [g/Gast] 0,0 0,0 0,0
Stickoxid [g/Gast] 0,3 0,2 0,2
Feinstaub [g/Gast] 0,1 0,0 0,0

Tabelle 20: Emissionen pro Gast
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Emissionen pro Gast vs. Basisjahr 2024

Emissionen pro Gast Einheit 2022 2023 2024
CO; aus Energienutzung [%] 103,6 106,1 100,0
Methan [%] 0,0 0,0 0,0
Distickstoffoxid [%] 0,0 0,0 0,0
HFKW/FKW [%] 84,9 44,3 100,0
Stickstofftriflourid [%] 0,0 0,0 0,0
Schwefelhexafluorid [%] 0,0 0,0 0,0
Schwefeldioxid [%] 0,0 0,0 0,0
Stickoxid [%] 145,6 108,1 100,0
Feinstaub [%] 145,6 108,1 100,0

Tabelle 21: Emissionen

Emissionen pro Gast vs. Basisjahr 2024
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Abbildung 23: Emission pro Gast vs. Basisjahr 2024

Stickoxide und Feinstaub entstehen bei dem Einsatz von Erdgas zu Heizungszwecken. Die CO,
Emissionen umfassen die Scopes | und Il im Bereich Energieversorgung. Hier werden wir im Jahr 2025

durch die Umstellung der Hotels auf Okostrom eine signifikante Verbesserung erreichen.
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6.1.6 Umweltaspekt Chemikalieneinsatz

Entwicklung Einsatz Chemikalien vs. Basisjahr 2024

Einheit 2022 2023 2024
Reinigungsmittel Logis [%] 94,4 94,4 100,0
Reinigungsmittel Kiiche [%] 72,1 89,5 100,0
Reinigungsmittel sonst. [%] 62,5 95,4 100,0
Reinigungs- und %] 58 5 75.4 100,0

Konditionierung Schwimmbad

Tabelle 22: Entwicklung Chemikalieneinsatz

Entwicklung Einsatz Chemikalien pro Gast

Einheit 2022 2023 2024
Reinigungsmittel Logis [g/Gast] 19,3 15,1 13,7
Reinigungsmittel Kiiche [g/Gast] 11,9 11,5 11,0
Reinigungsmittel sonst. [g/Gast] 0,3 0,4 0,3
;{;l]r\:”g;rr\f;—a;nd Konditionierung [g/Gast] 13,2 133 15,0
Gesamt [g/Gast] 44,7 40,4 40,0

Tabelle 23: Entwicklung Chemikalieneinsatz pro Gast

Entwicklung Chemikalieneinsatz in g/Gast

Gesamt

Reigungsmittel Logis
Reinigungsmittel Kiiche
Reinigungsmittel sonst.

Reinigungs- und
Konditionierung Schwimmbad

m2022 2023 @ 2024

Abbildung 24: Entwicklung Chemikalieneinsatz pro Gast
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Unsere wesentlichen Themen stellt die nachfolgende Tabelle dar:

Bereich

Abfallmanagement

Forderung/Pflicht

Getrennte Erfassung und
Entsorgung von Abfillen

Wesentliche gesetzliche Anforderungen
Kreislaufwirtschaftsgesetz, Abfallgesetze
der Lander wie Bayrisches
Abfallwirtschaftsgesetz,
Gefahrstoffverordnung

SachgemaRer Umgang mit

Wasserhaushaltsgesetz (WHG),

Wasserschutz Abwasser und Abwassersatzungen der Standorte, Normen
wassergefahrdenden Stoffen wie DIN 4040-100 2016-12
Lsrmschutz Einhaltung von Technische Anleitung zum Schutz gegen

Immissionsgrenzwerten

Larm (TA-Larm)

Energieeffizienz

Erflllung rechtlicher Vorgaben
flir Organisation, Gebaude und
Gerate

Energieeffizienzgesetz (EnEfG),
Energiedienstleistungsgesetz (EDL-G),
Gebaudeenergiegesetz (GEG)

Luftreinhaltung

Begrenzung von Emissionen

Bundes-Imissionsschutzgesetz (BimSchG),
VDI 6022, 42. BimschV, F-Gasveordnung

Gefahrstoffe

Vorschriften zur Lagerung und
Kennzeichnung

Sichere Aufbewahrung von Reinigungs- und
Desinfektionsmitteln, TRGS 510

Naturschutz

Schutz von Flora und Fauna, ggf.
Artenschutzauflagen

Bundesnaturschutzgesetz (BNatSchG)
Landergesetze

Bauen & Sanieren

Einhaltung baulicher
Umweltauflagen

Gebaudeenergiegesetz (GEG),
Bauordnungen der Standort,
Warmeplanungsgesetz (WPG), Geb&dude-
Elektromobilitatsinfrastruktur-Gesetz
(GEIG), EU-Richtlinie Gber die
Gesamtenergieeffizienz von Gebauden
(EPBD)

Berichtspflichten

Meldung und Dokumentation
umweltrelevanter Vorgange

EMAS-Verordnung, Statistikgesetze der
Lander

Tabelle 24: Relevanten Rechtsvorschriften

Alle relevanten geltenden Umweltvorschriften werden eingehalten.
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Wir setzen uns ambitionierte Ziele zur Verbesserung unserer Umweltleistung, die nachstehende

Matrix zeigt den Status von wesentlichen MaBnahmen in diesem Bereich auf.

Green Key = . i
e Eco Water Jet Okostrom Kitro Clark

LM Hamburg o 0
LM Stuttgart 0 0
LM Miinchen o

LM Wien 0 Umgesetzt
Sheraton In Planung/
Diisseldorf In Umsetzung
Hotel Luc Keine Umsetzung

Q00000

geplant

(<

JW Frankfurt

000

Koenigshof

MOOONS Wien

Marriott Basel o

00000000

(<

Abbildung 25: Umweltziele

Der Eco Water-Jet reduziert die Wasserdurchflussmenge an den Armaturen, Kitro ist ein Kl-basiertes
Monitoringsystem zur Identifikation und MalBnahmenentwicklung im Bereich Food-Waste. Kimberly
Clark hat ein System zur direkten Erfassung und Wiederverwendung von Handtuchpapier entwickelt,
hierdurch werden die enthaltenen Zellstofflangfasern durch die getrennte Sammlung langer im

Wertstoffkreislauf gehalten.

Einsparung YoY 2025
Abfall 3,0%
Energie 3,0%
Emission 10,0%
Material 3,0%
Wasser 3,0%

Tabelle 25: Status Umweltziele
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Nachstehend ein Auszug aus unserem Umweltprogramm.

Umweltprogramm Auszug

Umweltziel MaRnahme Verantwortlich Termin
Reduktion Einbau von Wassersparenden Dlisensatzen General Manager

Hotels der 2025/2026
Wasserverbrauch (ECO Water Jet) .

beteiligten Hotels
Reduktion Food Nutzung von Kl zur Optimierung des General Manager

. > . Hotels der 2025/2026

Waste (Kitro) Wareneinsatzes (Kitro) .

beteiligten Hotels
Reduktion Gast kann auf Zimmereinigung gegen ein General Manager
Zimmereinigung- gung 28 Hotels der 2025/2026

Incentive verzichten s
Green Matters beteiligten Hotels

Weitere Vermeidung General Manager
von Kleingebinden Hotels der 2025/2026
im Bereich Hygiene beteiligten Hotels

Kleingebinde werden sukzessive gegen
Spender ausgetauscht

Tabelle 26: Umweltprogramm

Fir jedes Hotel finden sich auf der Homepage eine Darstellung der einzelnen Aktivitaten, hier z.B. aus

Frankfurt:

LED BELEUCHTUNG ' MEHRWEG- ANPASSUNG DER
STANDARD-

! TEMPERATUREN

X

l PFANDSYSTEME

1
TR W VRW TR -

-

@

ZEITSCHALTUHREN i MULLVERMEIDUNG
y UND RECYCLING

PUMPSPENDER
STATT
REISEGROBEN

B
zﬁiﬂ

¢ IR AERNE 2 e T RS e
3 o

o

TEMPERATUR- SPENDEN UND P BEWEGUNGS-
GESTEUERTE FREIWILLIGEN- MELDER
AUBENJALOUSIEN s DIENSTE

BIENEN AUF DEM OPTIMIERTE MITARBEITER-
HOTELDACH LOFTUNGSSYSTEME SCHULUNGEN UND
SENSIBILISIERUNG

~
JW MARRIOTT FRANKFURT ~ ®
il

Green Key

Abbildung 26: Beispiel Kommunikation Homepage
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weiteren Betrachtungen genutzt wird.

Die Daten der Zentrale wurden aus der Nebenkostenabrechnung entnommen. Zum Thema Abfall und
Wasser wurden die Werte auf Basis von Literaturwerten abgeschatzt, da die Mengen nicht einzeln

erfasst werden. Da die Nutzung erst 2023 begonnen hat und das Bliro nicht gleich vollstandig in

Betrieb gegangen ist, wird auf grafische Darstellungen verzichtet.

8.1.1

Energienutzung

Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zum Energieeinsatz am Standort.

MHP Hotel AG Zentrale - Kennzahl Energieeinsatz

Verbrauch (m?) Einheit 2022 2023 2024
Wirme [kWh/m?] 0,0 15,8 61,1
Strom [kWh/m?] 0,0 25,0 50,0
Energie gesamt [kWh/m?] 0,0 65,8 111,1
Tabelle 27: Kennzahl Energieeinsatz Zentrale
MHP Hotel AG Zentrale - Entwicklung Energieeinsatz vs. Basisjahr 2024
Veranderungen Einheit 2022 2023 2024
Buroflache (%] 0,0 100,0 100,0
Waiarme (%] 0,0 25,8 100,0
Strom (%] 0,0 50,0 100,0
Energie gesamt [%] 0,0 36,7 100,0

Tabelle 28: Entwicklung Energieeinsatz Zentrale
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8.1.2 Emissionen

Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zum Energieeinsatz am Standort.

MHP Hotel AG Zentrale - Entwicklung Emissionen

CO; Emission Einheit 2022 2023 2024
Wiarme CO; [t] 0,0 2,5 9,6
Strom CO;, [t] 0,0 5,2 10,6
Kaltemittelverlust CO; [t] 0,0 0,0 0,0
CO; gesamt CO; [t] 0,0 7,7 20,2
Tabelle 29: Entwicklung Emissionen Zentrale
8.1.3 Abfall
Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zum Abfallanfall am Standort.
MHP Hotel AG Zentrale - Entwicklung Abfallaufkommen
Abfall Einheit 2022 2023 2024
pro Mitarbeiter (MA) [kg/MA] 0,0 105,1 105,1
Gesamt [kg] 0,0 788,3 1.576,5
Tabelle 30: Entwicklung Abfallaufkommen Zentrale
8.1.4 Wasser
Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zum Wassereinsatz am Standort
MHP Hotel AG Zentrale - Entwicklung Wassernutzung
Verdnderungen [%] Einheit 2022 2023 2024
Wasserverbrauch [%] 0,0 39,3 100,0
Wasserverbrauch/m? 0,0 39,3 100,0

Tabelle 31: Entwicklung Wassernutzung Zentrale
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8.2.1 Energienutzung

Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zum Energieeinsatz am Standort.

Le Méridien Miinchen - Kennzahl Energieeinsatz

Energieverbrauch Einheit 2022 2023 2024
Warme pro Gast kWh/Gast 22,0 20,7 20,7
Strom pro Gast kWh/Gast 26,6 22,9 21,3
Energie gesamt pro Gast kWh/Gast 48,6 43,6 41,9
Warme pro belegtem Zimmer kWh/bZ 32,9 31,5 31,5
Strom pro belegtem Zimmer kWh/bZ 39,8 34,9 32,5
Energie gesamt pro belegtem Zimmer kWh/bZ 72,7 66,4 64,0
Tabelle 32: Kennzahl Energieeinsatz Le Méridien Miinchen
Le Méridien Miinchen - Energieeinsatz vs. Basisjahr 2024
Veranderungen [%] Einheit 2022 2023 2024
Warmeverbrauch [%] 82,8 91,4 100,0
Stromverbrauch [%] 97,4 98,1 100,0
Energieverbrauch gesamt [%] 90,2 94,8 100,0
CO; aus Warme [%] 82,8 91,4 100,0
CO; aus Strom [%] 62,0 96,3 100,0
CO; aus Energienutzung [%] 70,7 94,3 100,0
Anzahl der Gaste [%] 77,8 91,1 100,0
Warme pro Gast [%] 106,5 100,3 100,0
Strom pro Gast [%] 125,2 107,7 100,0
Energie pro Gast [%] 90,9 103,5 100,0
Belegte Zimmer [%] 79,4 91,4 100,0
Warme pro belegtem Zimmer [%] 104,3 100,0 100,0
Strom pro belegtem Zimmer [%] 122,7 107,4 100,0
Energie gesamt pro belegtem Zimmer [%] 113,6 103,8 100,0

Tabelle 33: Entwicklung Energieeinsatz Le Méridien Miinchen

Die nachstehende Grafik visualisiert die Veranderungen.
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Energieverbrauch LM Miinchen vs. Basisjahr 2024
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Abbildung 27: Grafik Energieeinsatz Le Méridien Miinchen
8.2.2 Emissionen
Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zur Emissionssituation am Standort.
Le Méridien Miinchen - Entwicklung Emissionen
CO; Emission Einheit 2022 2023 2024
Warme CO; [t] 797,4 879,8 962,8
Strom CO, [t] 835,1 1.297,2 1.346,6
Kaltemittelverluste CO, [t] 65,5 116,2 459,6
CO; Emission gesamt CO; [t] 1.698,0 2.293,2 2.769,0
Tabelle 34: Entwicklung Emissionen Le Méridien Miinchen
Le Méridien Miinchen - Entwicklung Emissionen pro Gast
CO; Emission pro Gast Einheit 2022 2023 2024
Warme kg/Gast 6,2 5,8 5,8
Strom kg/Gast 6,4 8,6 8,1
Kaltemittelverluste kg/Gast 0,5 0,8 2,8
CO; Emission gesamt pro Gast kg/Gast 13,1 15,1 16,6

Tabelle 35: Entwicklung Emissionen LM Miinchen
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8.2.3 Abfall

Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zum Abfallanfall am Standort.

Le Méridien Miinchen - Entwicklung Abfallaufkommen

Abfall Einheit 2022 2023
Abfall gesamt [kg/Gast] 1,3 1,7
Foodwaste pro Gast [kg/Gast] 0,5 0,4
Foodwaste pro Gedeck [kg/Gedeck] 0,5 0,3

Tabelle 36: Entwicklung Abfallaufkommen Le Méridien Miinchen

8.2.4 Wasser

Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zum Wassereinsatz am Standort.

Le Méridien Miinchen - Entwicklung Wassernutzung

Wassernutzung Einheit 2022 2023
Wasserverbrauch pro Gast m?3/Gast 0,135 0,144
Wasserverbrauch pro belegtem Zimmer m3/bZ 0,202 0,219
Wasserverbrauch (%] 80,3 100,0
Wasserverbrauch pro Gast [%] 103,3 109,8
Wasserverbrauch pro belegtem Zimmer [%] 101,2 109,4

Tabelle 37: Entwicklung Wassernutzung Le Méridien Miinchen
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8.3.1 Energienutzung

Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zum Energieeinsatz am Standort.

Le Méridien Hamburg - Kennzahl Energieeinsatz

Energieverbrauch Einheit 2022 2023 2024
Warme pro Gast kWh/Gast 28,0 28,4 24,1
Strom pro Gast kWh/Gast 34,2 30,2 26,0
Energie gesamt pro Gast kWh/Gast 62,2 58,7 50,1
Warme pro belegtem Zimmer kWh/bZ 41,6 40,8 35,2
Strom pro belegtem Zimmer kWh/bZ 50,9 43,4 38,0
Energie gesamt pro belegtem Zimmer kWh/bz 92,5 84,3 73,2
Tabelle 38: Kennzahl Energieeinsatz Le Méridien Hamburg
Le Méridien Hamburg - Energieeinsatz vs. Basisjahr 2024
Veranderungen [%] Einheit 2022 2023 2024
Warmeverbrauch [%] 91,4 107,2 100,0
Stromverbrauch [%] 103,5 105,6 100,0
Energieverbrauch gesamt [%] 97,7 106,4 100,0
CO; aus Warme [%] 95,5 101,5 100,0
CO; aus Strom [%] 65,9 103,6 100,0
CO; aus Energienutzung [%] 77,6 102,8 100,0
Anzahl der Gaste [%] 78,7 90,8 100,0
Warme pro Gast [%] 116,1 118,0 100,0
Strom pro Gast [%] 131,5 116,2 100,0
Energie pro Gast [%] 124,1 117,1 100,0
Belegte Zimmer [%] 77,3 92,3 100,0
Warme pro belegtem Zimmer [%] 118,3 116,1 100,0
Strom pro belegtem Zimmer [%] 134,0 114,3 100,0
Energie gesamt pro belegtem Zimmer [%] 126,5 115,2 100,0

Tabelle 39: Entwicklung Energieeinsatz Le Méridien Hamburg

Die nachstehende Grafik visualisiert die Veranderungen.
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Energieverbrauch LM Hamburg vs. Basisjahr 2024
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Abbildung 28: Entwicklung Energieeinsatz LM Hamburg
8.3.2 Emissionen
Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zur Emissionssituation am Standort.
Le Méridien Hamburg - Entwicklung Emissionen
CO; Emission Einheit 2022 2023 2024
Warme CO; [t] 706,9 751,3 740,3
Strom CO, [t] 751,1 1.180,5 1.139,1
Kaltemittelverluste CO, [t] 161,6 177,0 623,6
CO; Emission gesamt CO; [t] 1.619,6 2.108,8 2.503,0
Tabelle 40: Entwicklung Emissionen Le Méridien Hamburg
Le Méridien Hamburg - Entwicklung Emissionen pro Gast
CO; Emission pro Gast Einheit 2022 2023 2024
Warme kg/Gast 7,8 7,2 6,4
Strom kg/Gast 8,3 11,3 9,9
Kaltemittelverluste kg/Gast 1,8 1,7 5,4
CO; Emission gesamt pro Gast kg/Gast 17,9 20,2 21,7

Tabelle 41: Entwicklung Emissionen LM Hamburg
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Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zum Abfallanfall am Standort.

Le Méridien Hamburg - Entwicklung Abfallaufkommen

Abfall Einheit 2022 2023 2024
Abfall gesamt [kg/Gast] 2,2 1,8 1,5
Foodwaste pro Gast [kg/Gast] 0,5 0,5 0,5
Foodwaste pro Gedeck [kg/Gedeck] 0,3 0,3 0,3
Tabelle 42: Entwicklung Abfallaufkommen Le Méridien Hamburg
8.3.4 Wasser
Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zum Wassereinsatz am Standort.
Le Méridien Hamburg - Entwicklung Wassernutzung
Wassernutzung Einheit 2022 2023 2024
Wasserverbrauch pro Gast m?3/Gast 0,192 0,217 0,199
Wasserverbrauch pro belegtem Zimmer m3/bZ 0,286 0,311 0,290
Wasserverbrauch [%] 76,1 99,0 100,0
Wasserverbrauch pro Gast [%] 96,7 109,0 100,0
Wasserverbrauch pro belegtem Zimmer [%] 98,5 107,2 100,0
Tabelle 43: Entwicklung Wassernutzung Le Méridien Hamburg
8.4.1 Energienutzung
Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zum Energieeinsatz am Standort.
Le Méridien Stuttgart - Kennzahl Energieeinsatz

Energieverbrauch Einheit 2022 2023 2024
Warme pro Gast kWh/Gast 34,4 25,7 26,3
Strom pro Gast kWh/Gast 40,5 31,8 28,8
Energie gesamt pro Gast kWh/Gast 74,8 57,5 55,1
Warme pro belegtem Zimmer kWh/bz 41,7 32,4 34,8
Strom pro belegtem Zimmer kWh/bz 49,2 40,2 38,1
Energie gesamt pro belegtem Zimmer kWh/bz 90,9 72,6 72,9

Tabelle 44: Kennzahl Energieeinsatz Le Méridien Stuttgart
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Le Méridien Stuttgart - Energieeinsatz vs. Basisjahr 2024

Veranderungen [%] Einheit 2022 2023 2024
Warmeverbrauch [%] 92,9 87,8 100,0
Stromverbrauch [%] 99,9 99,4 100,0
Energieverbrauch gesamt [%] 96,5 93,9 100,0
CO; aus Warme [%] 117,8 87,9 100,0
CO; aus Strom [%] 63,6 97,6 100,0
CO; aus Energienutzung [%] 82,4 94,2 100,0
Anzahl der Gaste [%] 71,1 90,0 100,0
Warme pro Gast [%] 130,7 97,6 100,0
Strom pro Gast [%] 140,5 110,4 100,0
Energie pro Gast [%] 135,8 104,3 100,0
Belegte Zimmer [%] 77,4 94,2 100,0
Warme pro belegtem Zimmer [%] 120,0 93,2 100,0
Strom pro belegtem Zimmer [%] 129,1 105,5 100,0
Energie gesamt pro belegtem Zimmer [%] 124,7 99,6 100,0

Tabelle 45: Entwicklung Energieeinsatz Le Méridien Stuttgart

Die nachstehende Grafik visualisiert die Veranderungen.
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Energieverbrauch LM Stuttgart vs. Basisjahr 2024
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Abbildung 29: Entwicklung Energieeinsatz LM Stuttgart
8.4.2 Emissionen
Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zur Emissionssituation am Standort.
Le Méridien Stuttgart - Entwicklung Emissionen
CO; Emission Einheit 2022 2023 2024
Waéarme CO; [t] 750,1 559,8 639,7
Strom CO; [t] 763,7 1.171,4 1.200,7
Kaltemittelverluste CO; [t] 650,2 279,0 254,0
CO; Emission gesamt CO; [t] 2.164,0 2.010,2 2.091,4
Tabelle 46: Entwicklung Emissionen Le Méridien Stuttgart
Le Méridien Stuttgart - Entwicklung Emissionen pro Gast
CO; Emission pro Gast Einheit 2022 2023 2024
Wiérme kg/Gast 9,6 5,7 5,8
Strom kg/Gast 9,8 11,9 10,9
Kaltemittelverluste kg/Gast 8,3 2,8 2,3
CO; Emission gesamt pro Gast kg/Gast 27,8 20,4 19,1

Tabelle 47:Entwicklung Emissionen LM Stuttgart
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8.4.3 Abfall

Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zum Abfallanfall am Standort.

Le Méridien Stuttgart - Entwicklung Abfallaufkommen

Abfall Einheit 2022 2023 2024
Abfall gesamt [kg/Gast] 2,6 3,4 2,8
Foodwaste pro Gast [kg/Gast] 0,4 0,8 0,6
Foodwaste pro Gedeck [kg/Gedeck] 0,3 0,6 0,6

Tabelle 48: Entwicklung Abfallaufkommen Le Méridien Stuttgart

8.4.4 Wasser

Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zum Wassereinsatz am Standort.

Le Méridien Stuttgart - Entwicklung Wassernutzung

Wassernutzung Einheit 2022 2023 2024
Wasserverbrauch pro Gast m?3/Gast 0,215 0,225 0,268
Wasserverbrauch pro belegtem Zimmer m3/bZ 0,261 0,285 0,355
Wasserverbrauch [%] 56,8 75,5 100,0
Wasserverbrauch pro Gast [%] 80,0 83,9 100,0
Wasserverbrauch pro belegtem Zimmer [%] 73,4 80,2 100,0

Tabelle 49: Entwicklung Wassernutzung Le Méridien Stuttgart

8.5.1 Energienutzung

Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zum Energieeinsatz am Standort.

Sheraton Diisseldorf - Kennzahl Energieeinsatz

Energieverbrauch Einheit 2022 2023 2024
Warme pro Gast kWh/Gast 50,0 37,2 37,6
Strom pro Gast kWh/Gast 34,3 26,6 25,1
Energie gesamt pro Gast kWh/Gast 84,4 63,8 62,7
Warme pro belegtem Zimmer kWh/bz 63,6 49,6 49,8
Strom pro belegtem Zimmer kWh/bz 43,6 35,4 33,2
Energie gesamt pro belegtem Zimmer kWh/bz 107,3 84,9 83,0

Tabelle 50: Kennzahl Energieeinsatz Sheraton Diisseldorf
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Sheraton Diisseldorf - Energieeinsatz vs. Basisjahr 2024

Veranderungen [%] Einheit 2022 2023 2024
Warmeverbrauch [%] 97,1 92,2 100,0
Stromverbrauch [%] 99,9 98,8 100,0
Energieverbrauch gesamt [%] 98,3 94,8 100,0
CO; aus Warme [%] 97,1 92,2 100,0
CO; aus Strom [%] 63,7 96,9 100,0
CO; aus Energienutzung [%] 78,4 94,8 100,0
Anzahl der Gaste [%] 73,0 93,2 100,0
Warme pro Gast [%] 133,0 98,9 100,0
Strom pro Gast [%] 136,9 105,9 100,0
Energie pro Gast [%] 134,6 101,7 100,0
Belegte Zimmer [%] 76,0 92,6 100,0
Warme pro belegtem Zimmer [%] 127,7 99,5 100,0
Strom pro belegtem Zimmer [%] 131,5 106,6 100,0
Energie gesamt pro belegtem Zimmer [%] 129,2 102,4 100,0

Tabelle 51: Entwicklung Energieeinsatz Sheraton Diisseldorf

Die nachstehende Grafik visualisiert die Veranderungen.
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Energieverbrauch Sheraton Diisseldorf vs. Basisjahr 2024

160
140
120
100
X 80
60
40
20
0
© © 10 - ) N ) £ V) 1Y) = £
o el = <2 < S < o ° o 5 2. L. EE
o o 0 = = S g o o a S S35 82 8N
> > > © © Ty = Q E K] - E E [J] E
] € © o~ o~ o = £ ] 0 ] o £ O g wF
£ S o~ Q o ] I = S 5 £ 85 Ssx ¢4
s & 9§ © o 5§ ® g 8 2 3 oN N wmb
= @ © « < = wi £ 5 g g
] f= pud C o
© H G w
~ =
Q
(&)
m2022 12023 2024
Abbildung 30: Entwicklung Energieeinsatz Sheraton Diisseldorf
8.5.2 Emissionen
Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zur Emissionssituation am Standort.
Sheraton Diisseldorf - Entwicklung Emissionen
CO; Emission Einheit 2022 2023 2024
Warme CO, [t] 542,9 515,3 559,1
Strom CO, [t] 448,6 683,3 704,8
Kaltemittelverluste CO, [t] 0 0 221,0
CO; Emission gesamt CO; [t] 991,5 1.198,6 1.484,9

Tabelle 52: Entwicklung Emissionen Sheraton Diisseldorf

Sheraton Diisseldorf - Entwicklung Emissionen pro Gast

CO; Emission pro Gast Einheit 2022 2023 2024
Wiérme kg/Gast 10,1 7,5 7,6
Strom kg/Gast 8,3 9,9 9,5
Kaltemittelverluste kg/Gast 0,0 0,0 3,0
CO; Emission gesamt pro Gast kg/Gast 18,4 17,4 20,1

Tabelle 53: Entwicklung Emissionen Sheraton Diisseldorf
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8.5.3 Abfall

Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zum Abfallanfall am Standort.

Sheraton Diisseldorf - Entwicklung Abfallaufkommen

Abfall Einheit 2022 2023 2024
Abfall gesamt [kg/Gast] 1,5 1,6 1,4
Foodwaste pro Gast [kg/Gast] 0,5 0,5 0,5
Foodwaste pro Gedeck [kg/Gedeck] 0,5 0,5 0,4

Tabelle 54: Entwicklung Abfallaufkommen Sheraton Diisseldorf

8.5.4 Wasser

Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zum Wassereinsatz am Standort.

Sheraton Diisseldorf - Entwicklung Wassernutzung

Wassernutzung Einheit 2022 2023 2024
Wasserverbrauch pro Gast m?3/Gast 0,263 0,277 0,290
Wasserverbrauch pro belegtem Zimmer  m3/bz 0,334 0,368 0,384
Wasserverbrauch [%] 66,2 88,9 100,0
Wasserverbrauch pro Gast [%] 90,7 95,4 100,0
Wasserverbrauch pro belegtem Zimmer [%] 87,1 96,0 100,0

Tabelle 55: Entwicklung Wassernutzung Sheraton Diisseldorf

8.6.1 Energienutzung

Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zum Energieeinsatz am Standort.

Autograph Hotel LUC Berlin - Kennzahl Energieeinsatz

Energieverbrauch Einheit 2022 2023 2024
Warme pro Gast kWh/Gast 32,8 19,7 17,0
Strom pro Gast kWh/Gast 32,8 20,1 19,8
Energie gesamt pro Gast kWh/Gast 65,6 39,8 36,8
Warme pro belegtem Zimmer kWh/bz 49,3 30,1 25,3
Strom pro belegtem Zimmer kWh/bz 49,4 30,7 29,5
Energie gesamt pro belegtem Zimmer kWh/bz 98,7 60,8 54,8

Tabelle 56: Kennzahl Energieeinsatz Autograph Hotel Luc Berlin
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Autograph Hotel LUC Berlin - Energieeinsatz vs. Basisjahr 2024

Veranderungen [%] Einheit 2022 2023 2024
Warmeverbrauch [%] 104,8 114,4 100,0
Stromverbrauch [%] 90,0 99,9 100,0
Energieverbrauch gesamt [%] 96,8 106,6 100,0
CO; aus Warme [%] 104,8 114,4 100,0
CO; aus Strom [%] 57,3 98,1 100,0
CO; aus Energienutzung [%] 75,7 104,4 100,0
Anzahl der Gaste [%] 54,3 98,7 100,0
Warme pro Gast [%] 192,9 115,9 100,0
Strom pro Gast [%] 165,6 101,3 100,0
Energie pro Gast [%] 178,2 108,0 100,0
Belegte Zimmer [%] 53,8 98,7 100,0
Warme pro belegtem Zimmer [%] 195,0 119,1 100,0
Strom pro belegtem Zimmer [%] 167,4 104,0 100,0
Energie gesamt pro belegtem Zimmer [%] 180,2 111,0 100,0

Tabelle 57: Entwicklung Energieeinsatz Autograph Hotel Luc Berlin

Die nachstehende Grafik visualisiert die Veranderungen.
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Energieverbrauch Autograph Hotel LUC Berlin vs. Basisjahr 2024
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Abbildung 31: Entwicklung Energieeinsatz Autograph Hotel Luc
8.6.2 Emissionen
Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zur Emissionssituation am Standort.
Autograph Hotel LUC Berlin - Entwicklung Emissionen
CO; Emission Einheit 2022 2023 2024
Waéarme CO, [t] 203,7 222,2 194,3
Strom CO, [t] 176,2 301,5 307,5
Kaltemittelverluste CO, [t] 15,4 22,4 7,6
CO; Emission gesamt CO; [t] 395,2 546,0 509,2
Tabelle 58: Entwicklung Emissionen Autograph Hotel Luc Berlin
Autograph Hotel LUC Berlin - Entwicklung Emissionen pro Gast
CO; Emission pro Gast Einheit 2022 2023 2024
Wiarme kg/Gast 9,2 5,5 4,8
Strom kg/Gast 7,9 7,5 7,5
Kaltemittelverluste kg/Gast 0,7 0,6 0,2
CO; Emission gesamt pro Gast kg/Gast 17,8 13,6 12,5

Tabelle 59: Entwicklung Emissionen Autograph Hotel Luc
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Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zum Abfallanfall am Standort.

Autograph Hotel LUC Berlin - Entwicklung Abfallaufkommen

Abfall Einheit 2022 2023
Abfall gesamt [kg/Gast] 7,4 5,0
Foodwaste pro Gast [kg/Gast] 1,1 0,6
Foodwaste pro Gedeck [kg/Gedeck] 0,8 0,4

8.6.4 Wasser

Tabelle 60: Entwicklung Abfallaufkommen Autograph Hotel Luc Berlin

Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zum Wassereinsatz am Standort.

Autograph Hotel LUC Berlin - Entwicklung Wassernutzung

Wassernutzung Einheit 2022 2023
Wasserverbrauch pro Gast m3/Gast 0,299 0,238
Wasserverbrauch pro belegtem Zimmer m3/bz 0,450 0,364
Wasserverbrauch [%] 64,6 93,3
Wasserverbrauch pro Gast [%] 118,8 94,5
Wasserverbrauch pro belegtem Zimmer [%] 120,1 97,1

Tabelle 61: Entwicklung Wassernutzung Autograph Hotel Luc Berlin
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8.7.1 Energienutzung

Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zum Energieeinsatz am Standort.

JW Marriott Frankfurt - Kennzahl Energieeinsatz

Energieverbrauch Einheit 2022 2023 2024
Warme pro Gast kWh/Gast 28,2 24,2 22,5
Strom pro Gast kWh/Gast 30,9 25,1 22,8
Energie gesamt pro Gast kWh/Gast 59,1 49,3 45,3
Warme pro belegtem Zimmer kWh/bz 34,0 33,1 34,8
Strom pro belegtem Zimmer kWh/bz 37,3 34,4 35,4
Energie gesamt pro belegtem Zimmer kWh/bz 71,3 67,5 70,2
Tabelle 62: Kennzahl Energieeinsatz JW Marriott Frankfurt
JW Marriott Frankfurt - Energieeinsatz vs. Basisjahr 2024
Veranderungen [%] Einheit 2022 2023 2024
Warmeverbrauch [%] 55,5 76,8 100,0
Stromverbrauch [%] 60,0 78,6 100,0
Energieverbrauch gesamt [%] 57,8 77,7 100,0
CO; aus Warme [%] 55,5 76,8 100,0
CO; aus Strom [%] 38,2 77,1 100,0
CO; aus Energienutzung [%] 45,5 77,0 100,0
Anzahl der Gaste [%] 44,4 71,4 100,0
Warme pro Gast [%] 125,2 107,6 100,0
Strom pro Gast [%] 135,2 110,1 100,0
Energie pro Gast [%] 130,3 108,9 100,0
Belegte Zimmer [%] 56,9 80,9 100,0
Warme pro belegtem Zimmer [%] 97,6 95,0 100,0
Strom pro belegtem Zimmer [%] 105,5 97,2 100,0
Energie gesamt pro belegtem Zimmer [%] 101,6 96,1 100,0

Tabelle 63: Entwicklung Energieeinsatz JW Marriott Frankfurt

Die nachstehende Grafik visualisiert die Veranderungen.
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Energieverbrauch JW Marriott Frankfurt vs. Basisjahr 2024
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Abbildung 32: Entwicklung Energieeinsatz JW Marriott Frankfurt
8.7.2 Emissionen
Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zur Emissionssituation am Standort.
JW Marriott Frankfurt - Entwicklung Emissionen
CO; Emission Einheit 2022 2023 2024
Warme CO, [t] 321,5 444,7 578,8
Strom CO, [t] 304,5 614,7 797,0
Kaltemittelverluste CO: [t] 0 0 9,0
CO; Emission gesamt CO; [t] 626,0 1.059,4 1.384,9
Tabelle 64: Entwicklung Emissionen JW Marriott Frankfurt
JW Marriott Frankfurt - Entwicklung Emissionen pro Gast
CO; Emission pro Gast Einheit 2022 2023 2024
Wai&rme kg/Gast 7,9 6,8 6,3
Strom kg/Gast 7,5 9,4 8,7
Kaltemittelverluste kg/Gast 0,0 0,0 0,1
CO; Emission gesamt pro Gast kg/Gast 15,4 16,1 15,1

Tabelle 65: Entwicklung Emissionen pro Gast JW Marriot Frankfurt
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8.7.3 Abfall

Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zum Abfallanfall am Standort.

JW Marriott Frankfurt - Entwicklung Abfallaufkommen

Abfall Einheit 2022 2023 2024
Abfall gesamt [kg/Gast] 2,9 2,9 2,3
Foodwaste pro Gast [kg/Gast] 0,9 1,2 1,1
Foodwaste pro Gedeck [kg/Gedeck] 0,8 1,1 0,9

Tabelle 66: Entwicklung Abfallaufkommen JW Marriott Frankfurt

8.7.4 Wasser

Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zum Wassereinsatz am Standort.

JW Marriott Frankfurt - Entwicklung Wassernutzung

Wassernutzung Einheit 2022 2023 2024
Wasserverbrauch pro Gast m3/Gast 0,182 0,193 0,195
Wasserverbrauch pro belegtem m3/bz 0,220 0,264 0,303
Zimmer

Wasserverbrauch [%] 41,3 70,5 100,0
Wasserverbrauch pro Gast [%] 93,2 98,8 100,0
Wasserverbrauch pro belegtem (%] 72.7 872 100,0
Zimmer

Tabelle 67: Entwicklung Wassernutzung JW Marriott Frankfurt

Da das Haus erst ab Mitte 2024 in Betrieb ist, wird wegen der fehlenden Vergleichbarkeit auf eine

grafische Darstellung verzichtet.

8.8.1 Energienutzung

Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zum Energieeinsatz am Standort.
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Koenigshof Munich - Kennzahl Energieeinsatz

Energieverbrauch Einheit 2022 2023 2024
Warme pro Gast kWh/Gast - - 22,5
Strom pro Gast kWh/Gast - - 22,8
Energie gesamt pro Gast kWh/Gast - - 45,3
Warme pro belegtem Zimmer kWh/bz - - 40,4
Strom pro belegtem Zimmer kWh/bz - - 41,0
Energie gesamt pro belegtem Zimmer kWh/bZ - - 81,5

Tabelle 68: Kennzahl Energieeinsatz Koenigshof Munich

Koenigshof Munich — Energieeinsatz vs. Basisjahr 2024

Verdnderungen [%] Einheit 2022 2023 2024
Warmeverbrauch [%] - - 100,0
Stromverbrauch [%] - - 100,0
Energieverbrauch gesamt [%] - - 100,0
CO; aus Warme [%] - - 100,0
CO; aus Strom [%] - - 100,0
CO; aus Energienutzung [%] - - 100,0
Anzahl der Gaste [%] - - 100,0
Warme pro Gast [%] - - 100,0
Strom pro Gast [%] - - 100,0
Energie pro Gast [%] - - 100,0
Belegte Zimmer [%] - - 100,0
Warme pro belegtem Zimmer [%] - - 100,0
Strom pro belegtem Zimmer (%] - - 100,0
Energie gesamt pro belegtem Zimmer [%] - - 100,0

Tabelle 69: Entwicklung Energieeinsatz Koenigshof Munich
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8.8.2 Emissionen

Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zur Emissionssituation am Standort.

Koenigshof Munich - Entwicklung Emissionen

CO; Emission Einheit 2022 2023 2024
Warme CO; [t] - - 148,6
Strom CO, [t] - - 204,6
Kaltemittelverluste CO, [t] - - -
CO; Emission gesamt CO; [t] - - 353,1
Tabelle 70: Entwicklung Emissionen Koenigshof Munich
Koenigshof Munich - Entwicklung Emissionen pro Gast
CO; Emission pro Gast Einheit 2022 2023 2024
Wa&rme kg/Gast - - 6,3
Strom kg/Gast - - 8,7
Kaltemittelverluste kg/Gast - - -
CO; Emission gesamt pro Gast kg/Gast - - 15,0
Tabelle 71: Entwicklung Emissionen Koenigshof Munich
8.8.3 Abfall
Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zum Abfallanfall am Standort.
Koenigshof Munich - Entwicklung Abfallaufkommen

Abfall Einheit 2022 2023 2024

Abfall gesamt [kg/Gast] - - 8,0

Foodwaste pro Gast [kg/Gast] - - 0,3

Foodwaste pro Gedeck [kg/Gedeck] - - 0,1

Tabelle 72: Entwicklung Abfallaufkommen Koenigshof Munich
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8.8.4 Wasser

Die nachstehende Tabelle zeigt die Kennzahlen zum Wassereinsatz am Standort.

Wassernutzung Einheit 2022 2023 2024
Wasserverbrauch pro Gast m3/Gast - - 0,195
Wasserverbrauch pro belegtem Zimmer m3/bz - - 0,351
Wasserverbrauch [%] - - 100,0
Wasserverbrauch pro Gast [%] - - 100,0
Wasserverbrauch pro belegtem Zimmer [%] - - 100,0

Tabelle 73: Entwicklung Wassernutzung Koenigshof Munich

MHP Hotel AG

Maximiliansplatz 12b

80333 Miinchen
Telefon +49 89 309098 10

info@mhphotels.com
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ERKLARUNG DES UMWELTGUTACHTERS
ZU DEN BEGUTACHTUNGS- UND VALIDIERUNGSTATIGKEITEN

Der fiir die OmniCert Umweltgutachter GmbH mit der Registrierungsnummer DE-V-0360 unterzeichnende EMAS-
Umweltgutachter Thorsten Grantner (Registrierungsnummer DE-V-0284), akkreditiert fiir die Bereiche

55: Beherbergung

56: Gastronomie

64.2: Beteiligungsgesellschaften

70.1: Verwaltung und Fihrung von Unternehmen und Betrieben

bestdtigt, begutachtet zu haben, ob die MHP Hotel AG am Standort Maximiliansplatz 12 b, 80333 Minchen (Zentrale)
sowie die

MHP Hotel an der Isar Nr. 1 GmbH (Le Méridien Miinchen) am Standort, BayerstraBe 41, 80335 Miinchen

MHP Hotel an der Oper GmbH (Le Méridien Stuttgart) am Standort Willy-Brandt-StraBe 30, 70173 Stuttgart
MHP Hotel am Flughafen Disseldorf GmbH (Sheraton Disseldorf Airport Hotel) am Standort Terminalring 4,
40474 Dusseldorf

MHP Hotel am Gendarmenmarkt GmbH (Hotel Luc Autograph Collection Berlin) am Standort CharlottenstraBe
50, 10117 Berlin

MHP Hotel an der Zeil GmbH (JW Marriott Hotel Frankfurt) am Standort Thurn- und Taxis-Platz 2, 60313
Frankfurt am Main

MHP Hotel am Karlsplatz GmbH (Koenigshof, a Luxury Collection Hotel Munich) am Standort Karlsplatz 25, 80335
Minchen

mhp Hotel an der Alster GmbH (Le Méridien Hamburg) am Standort An der Alster 52-56, 20099 Hamburg

wie in der Umwelterkldrung angegeben, alle Anforderungen der Verordnung (EG) Nr. 1221/2009 des Europdischen
Parlaments und des Rates vom 25. November 2009 uber die freiwillige Teilnahme von Organisationen an einem
Gemeinschaftssystem fiir Umweltmanagement und Umweltbetriebspriifung (EMAS), zuletzt gedndert durch die
Verordnung (EU) 2018/2026 vom 19. Dezember 2018, erfillt.
Mit der Unterzeichnung dieser Erklarung wird bestdtigt, dass

die Begutachtung und Validierung in voller Ubereinstimmung mit den Anforderungen der Verordnung (EG)
Nr. 1221/2009 in Verbindung mit der Verordnung (EU) 2017/1505 sowie der Verordnung (EU) 2018/2026
durchgefiihrt wurden,

das Ergebnis der Begutachtung und Validierung bestdtigt, dass keine Belege fir die Nichteinhaltung der
geltenden Umweltvorschriften vorliegen,

die Daten und Angaben der Umwelterkldarung der Organisation ein verldssliches, glaubhaftes und
wahrheitsgetreues Bild samtlicher Tatigkeiten der Organisation in der Umwelterkldrung geben.

Diese Erkldrung kann nicht mit einer EMAS-Registrierung gleichgesetzt werden. Die EMAS-Registrierung kann nur
durch eine zustdndige Stelle gemdB der Verordnung (EG) Nr. 1221/2009 erfolgen. Diese Erkldrung darf nicht als
eigenstdndige Grundlage fiir die Unterrichtung der Offentlichkeit verwendet werden.

Bad Abbach, den _09.09.25

A frobs

Dipl.-Ing. (FH) Thorsten Grantner
Umweltgutachter DE-V-0284
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